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Postovani ¢&itaoci,

Pred vama je 103. broj ¢asopisa Ton Energija boja u kome obelezava-
mo jubilej 30 godina poslovanja Roma Company. Nastala kao mala po-
rodi¢na firma, Roma Company je za tri decenije poslovanja prerasla u
veliku kompaniju koja je zadrzala duh porodi¢nog biznisa. Prva radnja
otvorena davne 1992. i dalje se nalazi na istom mestu i uspesno radi.
Prvi zaposleni u Romi pre trideset godina i danas je u firmi, a u me-
duvremenu mu se pridruzilo jos 170 kolega. Roma je u ovom periodu
otvorila 4 distributivna centra, ima oko milion zadovoljnih kupaca godis-
nje i prosle godine je postala nosilac priznanja Henkel Global Awards
Best Performing Customer in 2021. Ali, bez obzira na sve poslovne po-
duhvate kojima moze da se pohvali, u Romi su posebno zadovoljni Sto
im je uspesno poslovanje omogucilo da pokazu da su firma koja brine
0 svojim zaposlenima, njihovim porodicama i Siroj zajednici. Osim sim-
boli¢nih 30 stabala posadenih u parku Us¢e u Beogradu, broj huma-
nitarnih i drustveno angazovanih aktivnosti predugacak je ¢ak i za ceo
broj ovog ¢asopisa. U Romi su posebno su ponosni na donacije os-
novnim Skolama i u¢estvovanje sa 50 % materijala u ulepsavanju ulaza
zgrada u kojima zivimo.

U ovom broju vam prenosimo i tradicionalni sportski dogadaj Roma Au-
strotherm Open koji se odrzava u Valjevu. | ove godine osim brojnih
sportskih takmi¢enja mnogima u sec¢anju ostaju druzenje i smeh. Medu
¢ak 200 ucesnika viSe puta se moglo ¢uti da bi voleli da ima vise ova-
kvih manifestacija.

U Beogradu je u aprilu odrzan i 46. Medunarodni sajam gradevinarstva
kroz koji se najvise provlacila tema odrzive gradnje i ozelenjavanja gra-
dova. Na samom otvaranju sajma najavljeni su veliki gradevinski projek-
ti, a svoje proizvode i usluge predstavilo je 500 izlagaca iz 23 zemlje
Evrope i Azije. Posetioci su mogli da vide i brojne inovacije u gradevin-
skom sektoru kao i da ucestvuju na B2B portalu i stvaraju nove poslov-
ne prilike.

Verujemo da ¢e vam znaciti i Tema koju obradujemo u ovom broju,
Kako motivisati zaposlene da ostanu u firmi, obzirom da ste nam Cesto
davali komentare da je to trenutno goruéi problem u gradevinskom sek-
toru. Malo smo istrazivali kakve su plate u sektoru kao i koliko plate uti-
¢u na to da zaposleni ostane u firmi. Brojna istrazivanja iz sveta i kod
nas pokazuju da je za zaposlene faktor koji najviSe utice na zadovolj-
stvo rada u nekoj kompaniji na prvom mestu atmosfera u firmi, ili kultura
koja vlada, potom odnos koji imaju nadredeni prema njima, a da je pla-
ta tek na trecem mestu. Naravno, zanimaju nas i vasa iskustva o ovoj
temi te bismo voleli da u narednim brojevima prenesemo i vasa mislje-
nja i reSenja za ovaj problem.

Sve najbolje zeli vam redakcija ¢asopisa Ton Energija boja!
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Veoma brzo vezivanje — cvrsto nakon 5 minuta
Velika snaga

Za postavljonje metalnih i plasticnih elemenata
Bez skupljanjn

Otporan na vodu i mraz

Bez hlora - ne izaziva koroziju metalnih elemenata
Zo brzo vivrscivanje, postavljanje i privremeno
zaptivanje tackastih curenjo vode
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ROMA COMPANY

NAJLEPSA UCIONICA NA SVETU
PODSTICE KREATIVNOST BAKA

Mastovito oslikana ucionica originalan je rad nastavnice
likovne kulture u OS ,,Nikola Vukicevi¢” u Somboru.

Mastovita i nadasve originalna ucionica likovne kulture doce-
kace vas &im kro¢ite u 0S ,,Nikola Vuki¢evi¢”, jednu od najsta-
rijih Skola u Somboru, s veoma znacajnom i dugogodisnjom
tradicijom. Zahvaljujudi inicijativi nastavnice likovne kulture
Renate Cvetkov, koja je ujedno i idejni tvorac tog mini-pro-
jekta, a uz podrsku Roma Company, ucionica likovne kulture
pretvorena je u neobi¢an umetnicki kolaz koji podstice na
kreativno razmisljanje i izrazavanje likovnih sposobnosti.

—Veoma je bitno da ucenici borave i stvaraju u podsticajnoj
sredini. Novi izgled kabineta za likovnu kulturu uraden je

TR LATHWITAOLT Al
LETE

poput dvodimenzionalnog crteZa u trodimenzionalnom pro-
storu, koji ucenike vodi u neobican svet kreativnosti i maste.
Inovativni pristup sredivanja prostora predstavlja motivaciju
ucenicima da i sami pronalaze nova resenja i pomeraju gra-
nice u svom nacinu izraZzavanja — izjavila je Renata Cvetkov.

Oslikavanje ucionice pokazalo se veoma uspesnim, na zado-
voljstvo ucenika, nastavnika i osoblja skole, a veliku podrs-
ku pruzila je Roma Company, koja je obezbedila kompletan
materijal za oslikavanje.

Osnovnu Skolu , Nikola Vukiéevi¢” zavrsili su renomira-
ni naucnici, umetnici i sportisti svetskog glasa: Radivoje
Korag, istaknuti kosarkas; Bogdan Magli¢, profesor fizike,
¢lan SANU; Stevan Koicki, profesor hemije i fizike, sekretar
SANU; Milan Konjovié, slikar; Sava Stojkov, slikar; Tihomir
Novakov naucnik, Laza Lazi¢, pesnik; Dusan Radi¢, kompo-
zitor, i mnogi drugi.
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AUSTROTHERM SRBIJA
CE ZNAK ZA TERMOIZOLACIONE PLOCE OD STIROPORA

Austrotherm d.o.o. je, u okviru svoje poslovne strategije za naredni period koja podrazumeva jacanje izvoza u Evropsku uni-
ju, izmedu ostalog i termoizolacionih ploca od ekspandiranog polistirena (EPS), tj. stiropora, pristupio izradi tzv. CE znaka za
proizvode iz ove svoje palete. Inostrano notifikovano telo je tako ve¢ do kraja sprovelo odgovarajuci test, tzv. Product Type
Determination, za proizvod Austrotherm EPS AF PLUS (fasadna termoizolaciona ploca od stiropora, s primesama grafita),
¢ime je okoncan postupak ocene usaglasenosti sa svim bitnim zahtevima odgovarajuce evropske direktive koja se odnosi
na takav tip gradevinskog proizvoda. To je u konkretnom slucaju uredba (EU) 305/2011, ¢ija je primena obavezna unutar EU
i koja prakti¢no zamenjuje direktivu o gradevinskim proizvodima (89/106/ EEC). CE znak oznacava da proizvod zadovoljava
bitne zahteve u pogledu bezbednosti i zdravlja korisnika, zahteve zastite imovine i zastite Zivotne sredine. Nakon sive fasad-
ne termoizolacione ploce, prva naredna ploca koja ¢e dobiti CE znak bic¢e standardna, bela fasadna termoizolaciona ploca
Austrotherm EPS AF (dobijanje znaka ocCekuje se najkasnije sredinom juna), a nakon nje i svi tipovi podnih termoizolacionih
plo¢a — Austrotherm EPS A100, Austrotherm EPS A120 i Austrotherm EPS A150. Svi ti proizvodi ¢e se ubuduce u znatnim
koli¢inama izvoziti iz Srbije u desetak zemalja Evropske unije.

’ﬂ MOJE
POTKROVLJE

A VAS KROVMNI PROSTOR

Korak po korak do
potkrovlja iz snova




termoizolacija
‘www.austrotherm.rs

AUSTROTHERM



Novosti

o —

Lasur Top
MAXILUX =~ v
dsbeloslofna lak lazura sa voskom MAXILUX LASUR TOP - DEBELOSLOJNA

Bl gl trashbme
St i

LAK LAZURA S VOSKOM

MaxiluxLasur Top je transparentni debeloslojni premaz na bazi
alkidnih smola. Oplemenjen je voskom, specijalnim aditivima,
posebnim UV absorberima i stabilizatorima. Namenjen je za
zastitu i dekoraciju spoljasnjih i unutrasnjih drvenih povrsina.
Dugorocno stiti drvo od atmosferskih uticaja i istie njegovu
strukturu dajuéi mu svilenkast sjaj. Proizvodi se bezbojan i
nijansiran premaz prema ton karti Maxilux Lasur Top.

NEVENA COLOR
COOL BOJA ZA BETON - ANTRACIT
NIJANSA

Kompanija Nevena color do sada je na trziStu pokazala i doka-
zala da povoljno moZze da bude dobro, a potvrdu kvaliteta dao
je i novi proizvodni program Cool, iz ¢ijeg asortimana ovaj put
izdvajamo Cool boju za beton.

.I ._
RIBU ER Cool boja za beton je akrilni, vodorazredivi, visokopokrivni
premaz za zastitu i dekoraciju betonskih povrsina. Izraduje se

Milana Resetara 11 u 18 standardnih nijansi, a u skladu s modnim trendovima i

e Zemu zahtevima trzista, ove godine dodali smo vrlo trazenu antracit

bojestasader] apm +381 11 222 4000 nijansu. Boja za beton je trajna i lako se nanoci na sve beton-
WWW.ropma.rs

ske povrsine. Otporna je na habanje, vremenske uticaje i UV
zracenje.
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BEKAMENT

Snaga je u nasim rukama

INTERIOR (5% % 0o

NOVO!
UNAPREDENA FORMULACIJA
BK-POL DISPERZIJE

| BEKAM EN:_ | ZA UNUTRASNJE ZIDOVE

* Povecana belina
_ MTERIOR i
* Duze otvoreno vreme

i . < * Bolja obradivost sa lepsom
“aia | zavrinom strukturom

« Nizi viskozitet

« Bolja pokrivnost na mokrom

Iwv na *icl neniriEs Fiwet
| a ZIgu, Inspirise Zivot www.bekament.com
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AUSTROTHERM SRBIJA
AUSTROTHERM XPS TOP 50 - IMPRESIVNA REFERENCA U JAGODINI

Austrotherm d.o.o. u zemlji i inostranstvu, s ucestalos¢u od preko 90% kada su u pitanju XPS ploce, isporucuje proizvode
Austrotherm XPS TOP 30 ili Austrotherm XPS TOP P. Rec je o XPS plo¢ama glatke ili hrapave povrsinske strukture, minimal-
ne pritisne ¢vrstoce 300 kPa. Medutim, u poslednje vreme na trZistu se sve vise traZe jos kvalitetnije XPS-ploce, pa se tako
trenutno u Jagodini gradi luksuzan stambeni objekat (vila) na kojem se, na raznim pozicijama na objektu, ugraduju ploce
Austrotherm XPS TOP 50. Te ploce odlikuju se deklarisanom pritisnom ¢vrsto¢om od min. 500 kPa (koja se odreduje za 10%
stisljivosti ploce pod zadatim pritisnim optereéenjem), tj. opteretive su i do 180 kPa, odnosno do 18 t/m2 (vazi za 2% stisljivosti
ploce). One ¢e na ovom objektu, u razlicitim debljinama, naci svoju primenu na razli¢itim pozicijama — od temelja pa sve do
ravnog krova.
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Baumit Beton B20 je prethodno zamesSani suvi beton za univerzalnu upotrebu,
klase cvrstoce C16/20. Moze se koristiti za sve radove betoniranja u kuéi i
dvoristu, za izradu temelja, stepenista, stubova, trotoara, za postavljanje ploca za

__'Suvi beton u dzaku
' Spreman za upotrebu

poplo€avanje, za izradu ograda, kao i za postavljanje razlicitih elemenata na igralistu

za decu (ljuljaske, klackalice, tobogani).

- - - - W Zasve radove betoniranja

_ S S—

MW Primena spolja i unutra
-~ W Brzai sigurna ugradnja

Z) ' DRAGOCENOQ
= VREME

Baumit Serbia d.o.o
Smederevski put 25k, 11130 Beograd
Tel: +381 (0) 11 347 50 79, +381 (0) 11 347 50 82

office@baumit.rs - www.baumit.rs
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@
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baumit.com
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HELIOS SRBIJA

HELIOS SRBIJA DOBITNIK
NACIONALNOG PRIZNANJA ZA
BEZBEDNOST | ZDRAVLJE NA RADU

Povodom obelezavanja 28. Aprila, Svetskog dana bezbedno-
sti i zdravlja na radu i Dana bezbednosti i zdravlja na radu u
Republici Srbiji, Ministarstvo za rad, zaposljavanje, boracka i
socijalna pitanja, Uprava za bezbednost i zdravlje na radu, u
saradnji sa socijalnim partnerima, organizovalo je takmicenje
za dodelu nacionalnih priznanja iz ove oblasti.

U veoma jakoj konkurenciji i velikom broju prijavljenih kom-
panija, tre¢e mesto na takmicenju osvojila je kompanija
Helios Srbija a.d. iz Gornjeg Milanovca, u kategoriji do 250
zaposlenih, prepoznata po posebnom doprinosu i afirmaci-
ji bezbednosti i zdravlja na radu protekle godine. Od 2017.
godine ta kompanija je ¢lanica Kansai Paint Groupa, vodeceg
svetskog proizvodaca boja i premaza, jedne od deset naj-
boljih kompanija u industriji premaza na svetu. Helios Srbija
raspolaZe Sirokim asortimanom proizvoda i reSenjima za
sve vrste premaza, u okviru mnogih renomiranih brendova.
Kompanija je specijalizovana za segmentirana trzista i u skla-
du s tim pruza mnogo viSe od proizvoda prilagodenih kupci-
ma. Pouzdanost, rast i razvoj jesu njene najvaznije vrednosti
koje pokrecu svakodnevni posao i kreiranje novih proizvoda i
usluga koji zadovoljavaju potrebe klijenata.

Na svecanosti povodom Dana bezbednosti i zdravlja na radu,
u ime kompanije nagradu je primila Svetlana Rankovi¢, ruko-

vodilac sluzbe HSE, a Povelju je urucila Darija Kisi¢ Tepavcevi¢,
ministarka za rad, zaposljavanje, boracka i socijalna pitanja.
— Nacionalno priznanje pokazuje da su stalne aktivnosti koje
sprovodimo radi bezbednosti kako nasih zaposlenih tako
i eksternih saradnika i trecih lica visoko vrednovane u Siroj
zajednici. Takode, ovo priznanje daje podstrek i predstavlja
obavezu da u narednom periodu radimo jos uspesnije i bez-
bednije u svim oblastima poslovanja — izjavila je Svetlana
Rankovi¢.

BAU - S
STAKLENA
MREZICA

0F1 222 40.00
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VISOKI PROCENAT
VOsKA

NEVENA COLOR

GOLD LAZURA - IZABERITE
SAVRSENO, IZABERITE GOLD!

Nevena color iz svog asortimana izdvaja proizvod vrhunskog
kvaliteta za zastitu i dekoraciju drvenih povrsina u enterijeru
i eksterijeru — Cool Gold lazuru.

To je UV stabilan premaz s visokim procentom voska.
Obezbeduje prirodan izgled drveta, naglasava prirodnu
strukturu, a zahvaljujuéi visokom sadrZaju voska, pruza sigur-
nu i dugotrajnu zastitu od atmosferskih i vremenskih uticaja.
Pruzite negovan izgled svojim drvenim povrsinama.
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TIKKURILA

ANTIFUNGICIDNA PERIVA BOJA
ZA UNUTRASNJE ZIDOVE

Ekstra izdrzljiva akrilna antifungicidna periva boja za dekoraciju zidova i plafona u
enterijeru, preporucena za viazne prostorije, kuhinje, kupatila, i ostale prostorije
(prostorije javne namene, holovi, hodnici, poslovni prostori, javne ustanove - bolnice)
izlozene konstantnom pranju i ribanju sa deterdzentima i dezinfekcionim sredstvima.,

v/ Visoka perivost (preko 10.000 pranja - klasa | ) v Ekoloska boja bez mirisa i isparenja
v/ Visoka otpornost i zastita od razvoja budi i plesni v/ Lako se nanosi i brzo susi
v/ Visoka pokrivnost i paropropustnost v/ Raspoloziva u velikom broju nijansi

ViSe ideja ocekuje vas na nasim Facebook i Instagram stranicama

0 @ /GudmarkGroup

OFFICIAL
mxurea DISTRIBUTOR

GUDMARK GROUP D.0.0 | HAJDUK VELJKOVA BB | 15000 SABAC, SRBIJA | TEL. +38115 368 800 | WWW.GUDMARKGROUP.COM
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PERMAWHITE

EFIKASNA | DUGOTRAJNA ZASTITA OD BUDI

Za razliku od obi¢nih boja, PERMA-WHITE® stvara snaZni, izdrljivi,
vodoperivi zavrini sloj koji podnosi viagu | odbija prijavitinu,

|zvrstan za upotrebu na svim unutradnjim povriinama,

Za stanove, podrume, pekare, mlekare, bolnice, hotele, bazene,
prelzvodne hale, magacine, objekte za proizvodnju prehrambenih
proizvoda...

|dealno retenje za sve prostorije sa vitkom viage poput kuhinja i
kupatila.
® PERMA-WHITE” - je sam sebi podloga,

® Moie se naneti na zidove ili plafone preko sledecih povriina:
maltera, glet mase, gipskartona, preko postojece boje, metala,
stakla, drveta.,,

® Prianja i na glatke povriine bez prethodnog hrapavljenja
povriine.,

® |maodlitnu pokrivau mod: 1 litar pokriva 5 m2 zida u 2 sloja.

Makon uklanjanja postojece budi, dva sloja PERMA-WHITE® de
asigurati da bilo kofl interijer izgleda cisto, svetlo | lepo godinama.

Miana Resedara 1

Zemun
— v Tel ON/222-4000
BojesFasadesTapete WWW.IOMmE.rs

ROMA COMPANY
KRECENJE ULAZA | HODNIKA
STAMBENIH ZGRADA U BEOGRADU

Pod sloganom , Ko kredi, kucu leci”, Roma Company vec petu
godinu zaredom objavljuje konkurs za subvenciju od 50% za
nabavku materijala potrebnog za krecenje ulaza i hodnika
stambenih zajednica na teritoriji Grada Beograda.

Letnji meseci pokazali su se kao pravo vreme za zajednicke
akcije i pokretanje timskog duha. S ciljem da pomogne, inspiri-
Se i osnazi duh zajednice u kojoj posluje, Roma Company i ove
godine objavljuje konkurs za subvenciju od 50% za nabavku
materijala potrebnog za krecenje ulaza i hodnika stambenih
zajednica na teritoriji grada Beograda. Prijavljivanje za taj ve¢
tradicionalni konkurs pocelo je 1. juna, i Upravnici zgrada,
predstavnici stanara ili profesionalni upravnici, mogu da kon-
kurisu na zvani¢noj internet stranici Roma Company.

— Ve( Cetiri godine zajednicka akcija Rome Company i gradana
Beograda pokazuje izvanredne rezultate. Projekat ima za cilj
da probudi i ojaca svest ljudi prema svojoj okolini. Ulaganje
u lokalnu zajednicu, davanje subvencija u vidu materijala za
krecenje, kao i sjajni rezultati prethodnih akcija, ostvarili su
jedinstvenu vezu svih ucesnika, a nama dali podstrek da ide-
mo u istom smeru i radimo na jacanju poverenja. Ovom prili-
kom pozivamo stambene jedinice da se prikljuce i konkurisu
za uredenje svojih zgrada — izjavio je Milan Nestorovic¢ iz Rome
Company.

Kao i prethodnih godina, u Zelji da saradnja sa stambenim
zajednicama i stanarima bude trajna i u obostranom interesu,
upravnicima svih stambenih zajednica koji se budu prijavili za
subvenciju bi¢e data na poklon i lojalti kartica ,,Moja zgrada”,
koja omogucava da po zavrSetku krecenja ulaza svi stanari u
prodavnicama Roma Company imaju popust i za materijal za
sredivanje sopstvenih stanova.

Sada ve¢ tradicionalna akcija Rome Company, pokazala se
kao veoma inspirativna i pre svega korisna za stanare iz vise
od 200 ulaza na teritoriji 12 beogradskih opstina koji su isko-
ristili pravo na subvenciju za nabavku materijala. UdruZzenim
snagama svih stanara, kako najmladih tako i starijih, i uz
podrsku Rome Company, osvezZeni su ulazi, hodnici i zajed-
ni¢ke prostorije.

27 RONMA
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BAUMIT

LIFE CHALLENGE - ODABRANE
SU NAJLEPSE FASADE EVROPE ZA
2022. GODINU

U Cetvrtak, 19. maja 2022. godine, dosao je i taj trenu-
tak — Baumit Life Challenge dodela nagrada odrzana je
po peti put. Valensija, prestonica dizajna 2022, postala
je mesto za najlepsSe fasade iz cele Evrope. Istaknute
arhitekte uZivo su navijale za svoje projekte na svecanoj
dodeli priznanja. Od preko 300 prijavljenih projekata,
publici je predstavljeno ukupno 36 — po Sest finalista iz
Sest kategorija. Veoma smo ponosni na Cinjenicu da se
medu njima nasao i projekat iz Srbije — porodi¢na kuéa
i73, koji potpisuje KontraStudio, projektni biro iz Nisa.
Posle detaljne evaluacije, 13 ¢lanova medunarodnog
struénog Zirija odlucilo je ko su pobednici Sest kategorija,
kao i koji projekat zasluzuje glavnu nagradu i epitet Life
Challenge pobednika. Pored dizajna, izgleda i kvaliteta
izvodenija, prilikom ocenjivanja projekata uzeti su u obzir
i drugi kriterijumi kao Sto su drustveni aspekti, odrZivost
i upotreba gradevinskih materijala koji Stede resurse.
Nakon Sest nagrada dodeljenih u pojedinacnim kategori-
jama, glavnu nagradu poneo je objekat Galerija Cukrarna
iz Slovenije. Pobednicki projekat je odlican primer kako je
stara nekoriséena industrijska zgrada promisljenim plani-
ranjem i renoviranjem dobila novi Zivot i potpuno novu
namenu.

— Ono sto danas vaZi za prestizno medunarodno takmi-
Cenje, pocelo je 2014. godine pozivom Baumita svim
evropskim zemljama da javnosti pokazu svoje najlep-
Se fasade. Sada, svake druge godine na dodeli Life
Challenge nagrade vidimo Sta postiZe savrsena simbio-
za maste i umeca i kako se od kombinacije inovativnih
materijala, struktura, oblika i boja stvaraju fascinantne
fasade — rekao je Robert Smid, vlasnik kompanije Baumit
i inicijator Life Chalenge takmicenja.

VRHUNSKE TAPETE
PO IZUZETNIM CENAMA

Milana ReSetara 11
Zemun
I Company

Tel. 011/222-4000
BojesFasadesTapete www.roma.rs
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LVEZDAe

THE STAR IN YOUR HOME.

Zajedno U novi

projekat.

www.zvezda-deco.com (0) zvezda.deco [ HeliosSrbija
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ROMA COMPANY

WALL MALL
URBAN ART

Street art umetnost i
kultura na ,ulicama’
trznog centra

U enterijeru TC ,Stadion” na
zidu ,Wall Mall urban art spa-
ce” posetioci mogu da pogledaju
radove umetnika i predsednika
Udruzenja za razvoj i promociju
urbane umetnosti Te8 Predraga
Radovanovi¢a — Peda TeS8, koji
je svoju umetnost razvijao kroz
razne discipline i slikarske pravce.
Danas svoj likovni fokus drzi na
muralima i apstraktnom stilu koji
je formirao. Aktivan je na relaciji
Beograd—Dubai, a njegovu umet-
nost prepoznali su kolekcionari i
klijenti Sirom sveta, te se njegovi

20

radovi mogu videti od Pariza do
Dubaija.

— Radove koje sam imao priliku da
predstavim, zapravo predstavlja-
ju razlic¢ite faze mog stvaralastva.
Mural koji sam oslikao nosi naziv
»Nasa Minerva” i predstavlja licnu
interpretaciju grckog mita o bogi-
nji Atini i obraduje scenu pred
neke od klju¢nih dogadaja za grad
Atinu. Fokus je stavljen na one
trenutke koji prethode vazinim
momentima u nasSim Zivotima,
jer oni su put kojim hodamo do
kljuénih trenutaka naSeg postoja-
na — rekao je umetnik i muralista
Predrag Radovanovic¢ Peda TeS8.

Zahvaljujudi prijateljima Te8
udruZenja — TC Stadion, Roma
Company, Ars i Vulkan knjizare —
koji su prepoznali vaznost ovog
projekta i pokazali svoju odgovor-
nost prema Siroj zajednici, poseti-
oci ¢e moci da uZivaju u neobic-
nim performansima, kao i vizuel-
nim ostvarenjima razlicitih street
art umetnika u holu TC Stadion.
,Wall Mall urban art space” nudi
umetnicima prostor da svoj rad
besplatno prikazu javnosti, $to je
dodatna vrednost ovog projekta.
U meduvremenu, rad Pede Te8
ostaje da Zivi, do sledeéeg nastu-
pa novog umetnika.
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19 MILIONA EVRA U FABRIKU KAMENE VUNE U SURDULICI

Investicioni ciklus zapocet 2021. godine donosi velika unapredenja u surduli¢koj fabrici. U letnjim mesecima biée izvedena
kompletna rekonstrukcija proizvodne linije, Sto ¢e omoguciti:

— paletizovanje svih proizvoda od kamene vune;

— bolji kvalitet pakovanja radi lakSeg skladistenja i ocuvanja kvaliteta robe;

— bolji kvalitet proizvoda zbog ugradnje najmodernije opreme na proizvodnoj liniji;

— vedi kapacitet za reciklazu proizvoda, u skladu sa strategijom odrZivosti kompanije ,,Za bolji svet”;

—nove filtere za izduvne gasove za jo$ odgovorniji odnos prema lokalnoj zajednici;

— novi parking za kamione koji ¢e omoguciti efikasniji utovar robe.

Ovom investicijom Knauf Insulation Zeli da potvrdi i osigura najbolji kvalitet svojih proizvoda i usluga za klijente.

ROMA COMPANY

SREDIVANJE SOCIJALNIH USTANOVA U KRALJEVU

Roma Company poklonila je gradevinski materijal iz svog prodajnog asortimana, neophodan za uredivanje socijalnih ustano-

va u okviru Centra lokalnih usluga grada Kraljeva.
U prisustvu gradonacelnika Kraljeva dr Predraga Terzica i rukovodioca Distributivnog centra Roma Company u Kraljevu Jovice

Vostini¢a, urucen je materijal za kompletno izvodenje radova.
Gradonacelnik Terzi¢ zahvalio je Romi Company na jo$ jednoj donaciji upuc¢enoj Gradu Kraljevu i njegovim Ziteljima.

Zahvaljujucdi donaciji Rome Company kompletno ¢e biti uredene prostorije Dnevnog centra za stare na Beranovcu, Zgrade

socijalnog stanovanja na Beranovcu i Zgrade za socijalno stanovanje u Borackom naselju. Prostorije ukupne kvadrature
2.500 m2 bi¢e obojene i osvezene kako bi boravak svim korisnicima tih ustanova bio prijatniji.
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GUDMARK
PATIO PAVING STONESTAIN

P

/ Behaton betonske ploce sluZe za poplocavanje otvorenih podnih
povrsina.
Koriste se za parterna uredenja, kao Sto su parkovi, Setalista, tro-
toari, platoi, igralista, vrtovi, dvorista, pesacke staze, ulice, parki-
ralista itd. Takve povrsine zahtevaju sukcesivno odrZavanje i prila-

- godavanje nijanse zahtevu korisnika.

Patio paving stonestain, boja iz asortimana kompanije Tikkurila, koristi se za prebojava-

nje behaton ploca i betonskih plo¢nika. Moguce je toniranje u 10 nijansi.

!
\

MAXIMA

MAXITOP® BEZBOJNI
ZASTITNI LAK

Maxitop predstavlja bezbojni zastitni, vodoperivi
lak, na bazi akrilnih veziva i aditiva. Nanosi se na
vec obojene unutrasnje zidove, Cime se postiZe
odli¢na otpornost na habanje. Preporucuje se za
zastitu zidova u prostorijama gde je velika fre-
kvencija poput hodnika, stepenista i sl. Odlican
je izbor za zastitu zidova u restoranima, Skolama,
bolnicama, vrti¢ima i drugim javnim objektima.
Proizvodi se kao mat, saten i sjajni premaz.

HELIOS SRBIJA

HELIOS SRBIJA U SRCU VASKRSNJIH
DOGADBAJA

Manifestacija Vaskrs kod Hrama, odrZana je od 16. aprila do 1. maja,
u organizaciji MreZe za razvoj sportskih edukativnih i zabavnih mani-
festacija Sezam. Na platou ispred Hrama Svetog Save u Beogradu
postavljena je scenografija koja je za tu priliku posebno izradena u
saradnji sa filmskim scenografima i vajarima, namenjena samo za
obelezavanje Vaskrsa.

NajviSe paznje tokom manifestacije privukla su oslikana izlozbena
jaja visine dva metra, koja su se prvi put mogla videti u Beogradu.
Kompanija Helios Srbija a.d. poklonila je svoje materijale i time podr-
Zala manifestaciju. ) b
Ispred Hrama Svetog Save mogao se videti veliki broj posetilaca, : 4 ; & HELIOS
medu kojima je najviSe bilo onih najmladih. Za njih je organizovan s - L Srferterlei
Citav niz zabavnih i kreativnih radionica, poput takmicenja u tradicio-
nalnim, viteskim igrama i strelicarstvu, potrage za blagom, izrade Cili-
ma, starih zanata i kaliografije. Osim toga, bilo je organizovano i osli-
kavanje 1.000 jaja, tako da su deca mogla da iskazu svoju kreativnost
i mastu.
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SINCE 1960

PJ PENATR-
NIVERZAL

Neostik PUR PENA UNIVERZAL omogucuje brojne aplikacije

u gradevini i elektroinstalacijama, kod zapunjavanja cevi i ostalih
materijala. Posebna formulacija omogucuje dobro prijanjanje

na brojne premaze. Napravljena je od visokokvalitetnih sirovina

i dodataka koji omogucuju optimalnu zvuénu i toplotnu izolaciju.
Kvalitetan ventil omogucuje maksimalan izlaz pene. Stvrdnjava
pomocu vazduSne viage. Ne prijanja na polietilen, silikon i PTFE.

Odllcno prijanjanje na: drvo, beton, ciglu i plinobeton, metale,
alummuum kamen i plastiku.
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ROMA COMPANY
MURAL ZA SVRATISTE ZA DECU

Zajednickom akcijom volonteri iz Ambasade Velike
Britanije i deca ulepsali su prostor Svratista za decu.

Na inicijativu Ambasade Velike Britanije, volonteri iz
Ambasade, Lice ulice i deca iz Svratista, pod vodstvom
umetnika iz UdruZenja za razvoj i promociju urbane umet-
nosti Te8 i uz pomoc¢ Rome Company, zajednic¢kim snaga-
ma oslikali su mural i ulepsali prostor Svratista za decu u
Krfskoj, koje vodi Centar za integraciju mladih (CIM).
Predvodeni zamenikom ambasadorke Dominikom
Otvejom, volonteri iz Ambasade Velike Britanije i deca
sjajno su se snasli u znatno drugacijem poslu. Na prakti-
¢an nacin bili su u prilici da saznaju viSe o urbanoj umet-
nosti i kolektivno oslikaju svoj prvi mural.

— UlepSavanjem fasade SvratiSta spojili smo redovnu
praksu volontiranja i saradnju s nekoliko lokalnih organi-
zacija koje su nasi vec tradicionalni partneri. Divno je kada

RENCIWATIX
= -*

BOJA ZA KADE

Boja izuzetne tvrdode i sjaja koja se koristi za:

Sanitarne kade
Kade od fiberglasa
Tus kade
Umivaonike
Sudopere
Keramicke plocice

BEOGRAD, N. Beograd, Bulevar M.Pupina 199A, 011/260-51-20; Zemun, Ugrinovacka 206,
011/261-51-61, 316-13-56; Bezanija, Vojvodanska 2, 011/627-60-64; Vra&ar, Maksima

moZete da date mali doprinos i pomognete, a da u isto
vreme promovisete inkluzivno drustvo u Srbiji. Nadam se
da e ovaj zajednicki poduhvat CIM-a, Udruzenja za razvoj
i promociju urbane umetnosti Te8, Rome Company, Lica
ulice i Britanske ambasade doprineti da neki nasi najmla-
di sugradani vreme provode u prijatnijem i podsticajni-
jem okruzenju — izjavio je Dominik Otvej, zamenik amba-
sadorke Velike Britanije.

Ucesc¢e umetnika iz UdruZenja za razvoj i promociju urba-
ne umetnosti Te8 baziralo se na tome da se korisnicima
svratiSta ulepSa ambijent u kome borave i da volonteri iz
Ambasade Velike Britanije samostalno izvedu planirani
koncept. Osim toga, udruZenje nastoji da svojim delova-
njem preispita i obradi vazne drustvene teme, a jedna od
njih je svakako stvaranje inkluzivnog drustva.

Roma Company aktivno ucestvuje u akcijama ciji je cilj
poboljsanje uslova u kojima borave mladi, pa je ta dona-
cija samo jedna od planiranih u godini kada se obelezava
jubilej —tri decenije od osnivanja.

Gorkog 71, 011/344-71-71; Vozdovac, Vojvode Stepe 26, 011/246-00-32; Cukarica,
Lazareva&ki drum 21, 011/755-44-63; Zvezdara, Dimitrija Tucovi¢a 107, 011/243-3357;
Doréol, Zorza Klemansoa 18a, 011/728-01-22; N. Beograd, Spanskih boraca 3a,
060/222-40-10; Banjica, Paunova 12b, 011/398-45-65; LOZNICA, Vojvode Putnika bb,
015/88-94-43; NIS, Pantelejska br. 67, 018/421-27-92

% I company

Boje=Fasade=Tapete

Made in Italy

RENOVATIX
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www.roma.rs
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DUGOGODISNJA ZASTITA
DRVENIH POVRSINA
WOOD STAIN & AQUA STAIN

www.erlac.gr

WO0O0D STAIN PRIME 1030-17 WO0O0D STAIN
Konzervacioni Ukrasni i zastitni
qi R AT premaz za drvo natapajuci lak za drvo

T AT T

AQUA STAIN GEL
rastvorljivi natapajuci
lak bez mirisa, na akrilnoj

AQUA STAIN PRIME 2030-17

Konzervacioni premaz
na vodenoj bazi za drvo

AQUA STAIN

Vodorastvorljivi lak bez mirisa,
vrhunski zastitni lak za|natapanje
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WAGNER

ROMA COMPANY
WAGNER SHOW

Tradicionalno, i ove godine, Roma
Company organizovala je Wagner
Show, sajam posveéen prezentaciji
vrhunskih Wagner uredaja za kre-
cenje, gletovanje, malterisanje. U
prijatnoj atmosferi, svi zaintereso-
vani moleri, preduzimaci, inZenjeri
imali su priliku da se detaljnije upo-
znaju sa prednostima Wagner pro-
fesionalnih uredaja, medusobno
razmene iskustva, saznaju novosti,
isprobaju rad sa uredajima. Prvi put
ove godine Wagner Show je u orga-
nizaciji Roma Company Podgorica
odrzan i u Crnoj Gori, Podgorici i
Tivtu. Sa Wagner uredajima Stedite
svoje vreme i novac.
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BEKAMENT

Kompanija Bekament kontinuirano teZi unapredenju postojecih i plasiranju novih proizvoda koji e biti prepoznati
po svom kvalitetu i efikasnoj primeni, a kako bi zadovoljila rastuce potrebe trZista na kojima posluje.

UNAPREDENA FORMULACIJA BOJA ZA UNUTRASNJE ZIDOVE

Prateci zahteve trzista kompanija Bekament unapredila je formulacije boja za unutras-
nje zidove.

Novi kvalitet BK-Pol boje za unutrasnje zidove odlikuje:

¢ povecana belina,

¢ duZe otvoreno vreme,

¢ bolja obradivost kojom se postize lepsa zavrsna struktura,
* nizi viskozitet,

¢ bolja pokrivnost na mokrom.

BK-Pol boja razreduje se dodavanjem vode do 35% za prvi sloj, dok se drugi sloj moze
razrediti do 25%. Potrosnja je 120—-180 ml/mz2 u dva sloja, u zavisnosti od hrapavosti i
upojnosti podloge. A osim valjkom i cetkom, odli¢no se nanosi i masinskim putem.

Novi BK-Gold visokopokrivna disperzija za unutrasnje zidove odlikuje:

e povecana otpornost na mokro brisanje (klasa 3 prema EN 13300),

¢ poboljsana obradivost i

e produZeno otvoreno vreme za rad.

Novi BK-Crystal visokopokrivna vodoperiva disperzija za unutrasnje zidove odlikuje
poboljsana obradivost materijala.

Sva dostupna pakovanja proizvoda BK-Pol, BK-Gold i BK-Crystal sa novom unapredenom
formulacijom imaju istaknutu dodatnu oznaku NEW na ambalazi.

INTERIOR STANDARD SISTEMSKO RESENJE ZA UNUTRASNJE ZIDOVE

Sveobuhvatno sistemsko resenje za unutrasnje zidove INTERIOR STANDARD podrazume-
va proizvode za sve faze u obradi unutrasnjih zidova, pocev od pripreme zida za malteri-
sanje, upotrebu cementno-krecnog maltera, koris¢enje visokokvalitetnih masa za izravna-
vanje (glet masa) do nanoSenja unutrasnjih boja koje ne sadrZe organske rastvarace, pa se
zato ubrajaju u ekoloske proizvode.

Interior standard sistemsko reSenje za unutrasnje zidove odlikuju:

¢ dobra paropropusnost,

¢ odli¢na obradivost maltera za malterisanje i masa za izravnavanje,

* ekoloske boje za unutrasnje zidove koje ne sadrze organske rastvarace,

e Sirok izbor nijansi unutrasnjih boja.

SK Wasserdiht

Elasticna masa za zaptivanje

Trajno elasti¢na, armirana dralonskim viaknima

Prijanja na sve vrste materijala koji se koriste kod krovnih pokrivaca

Milana Resetara 11

Zemun
—— company Tel. 011/222-4000
Boje=Fasade:Tapete www.roma.rs
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ROMA COMPANY SLIKANJE PO ZIDU ZATVORENIH OCIlJU
NEOBICAN PERFORMANS UMETNICE RUZICE MILOVANOVIC UZ PODRSKU ROMA COMPANY

RMperformans22 — Slikanje zatvorenih ociju *IN CORPORE SANQOe odrzan je u nedelju u Galeriji No Concept uz ucesce
viSe desetina radoznalih posetilaca. Ovaj neobican i zanimljiv koncept umetnice Ruzice Milovanovi¢ naisao je na veliko
odusevljenje jer se u specijalnom ambijentu uz boje i posebnu muziku mogla osetiti prijatna atmosfera. Slikanje zatvorenih
ociju je jedinstven koncept, Cija je zamisao da se svaki od ucesnika u potpunosti prepusti svojim osecajima i da ih iskaze
u bojama s povezom preko ociju i cetkicama u rukama, uz posebne muzicke tonove. S prirodnim oseéajem slobode, uz
instrukcije umetnice, jedna preko druge, nizale su se kreativne kompozicije ucesnika.

— Iza sebe imam lepu i dugu karijeru fotografa, dok je slikanje moja pasija. Zivot Zivim kroz umetnost, a slikanje zatvorenih
ociju ljudima menja sopstvenu percepciju. Ovaj osmocasovni RM performans rekord je mojih sopstvenih granica. | dok
mi se utisci i emocije jos slazu kao kockice, osmeh u dusi je veliki jer su reakcije u¢esnika fantasti¢ne — izjavila je RuZica
Milovanovic.
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Za sve ucesnike i
goste turnira Roma
Austrotherm Open
petak, 13. u maju,
bio je srecan dan.
Delovalo je da su

se ucesnici turnira
zaista uzeleli
susreta, druzenja

i odmeravanja
snaga na sportskim
terenima. Atmosfera
je bila izuzetno
vesela i razigrana,
a svaka pauza u
takmicarskom delu
dobro je iskoriscena
za zabavu i smeh

Roma Austrotherm OPEN veé
Sestu godinu (od 2016) zajedno
organizuju Roma Company i Au-
strotherm. | ove godine odrZan
je u TK Slice u Valjevu, gde se tog
jutra okupilo oko 200 zajednickih
partnera. Nakon ranije obavlje-
nih Zrebova u svim disciplinama,
poceli su turniri u tenisu (takmi-
¢enje muskih dublova), stonom
tenisu (takmicenje pojedinaca) i
odbojke u konkurenciji dama (liga
sa sedam ekipa).

Zenska odbojka izazvala je veliko
interesovanje svih prisutnih. Uce-
stovalo je sedam ekipa: Stilby,
Helios, Henkel, Roma Company,
Sika, Knauf Insulation i Au-
strotherm. Svi timovi su pokazali
fantasticnu borbenost i preda-
nost, a navijanje je bilo kao da

su u pitanju drZzavna takmicenja.
Pobedu je na kraju odneo Henkel,
drugo mesto osvojio je tim firme
Stilby, a tre¢e mesto pripalo je
devojkama iz ekipe Roma Com-
pany.







Sto se tice tenisa ucestvovalo je
ukupno osam dublova. Nakon
velike borbe prvo mesto osvojili
su Dragomir lli¢ (direktor Au-
strotherm d.o.0.) i Nenad Rokni¢
(iz firme Grmec Pancevo). Drugo
mesto osvojili su Jovan Anusic i
Nikola lli¢ iz firme Maksvil Kikinda.
U stonom tenisu ucestvovala su
¢ak 34 igraca. Trece mesto osvo-
jio je lvan BoZovi¢, predstavnik
Rome Company, kome je to veé
Sesti pehar. Na svakom turniru do
sada lvan je osvajao po jedan pe-
har. Drugo mesto osvojio je Slavi-
$a Babié¢, iz firme Magnus centar,
a prvo mesto pripalo je fantastic-
nom igracu stonog tenisa Urosu
Jeremidu, iz firme Spektar V iz
Petrovca na Mlavi.
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Nakon zavrsenih sportskih ak-
tivnosti, druzenje je nastavljeno
na terasi TK Slice, gde je nakon
sveCane manifestacije i dodele
pehara najboljima prireden rucak
uz muziku uzivo, a zabava je po-
trajala do vecernjih ¢asova.






Kako motivisati

zaposlene da ostanu u firmi

ATMOSFERA U FIRMI,
UKLJUCENOST U DONOSENJE
ODLUKA, PA PLATA TEK NA
TRECEM MESTU

Interna komunikacija, iskre-

nost, u¢esée zaposlenih u dono-
Senju odluka, procenat od proda-
je, nagrada za licni uspeh, postova-
nje, podrska, duzi godisnji odmor
— samo su neke od stvari koje ¢e
doprineti zadovoljstvu zaposlenih,

osecaju pripadnosti i vecem ucinku.

Pise: Irina Maksimovié

Sve manje ima radnika u svim
bransama. Tesko je nadi prodav-
ce, magacionere, vozace... Proslo
je vreme kada su vlasnici firmi
mogli da isprate svakog uz recenicu
»Slobodno idi, uvek ima nekog ko
e hteti da radi”. Vise, ocigled-

no, nema mnogo onih koji hoce

da rade, a pogotovo ne kadrova sa
znanjem, iskustvom ili pocetnika sa
Zeljom za radom i napredovanjem.
Vremena su se prilicno promenila,
veliki je deficit radne snage u svim
bransama i sada svaki poslodavac
mora ozbiljno da se pozabavi naci-
nom na koji ¢e privuéi nove i motivi-

LA

sati stare, verne zaposlene da osta-
nu u njegovoj firmi.

Svi znamo da je dobar radnik zlata
vredan. U poslednje vreme cak je i
bilo kakav radnik od velike vredno-
sti. U mnogim branSama, pai u gra-
devini, uvozimo radnu snagu.

U ovakvoj konkurenciji, ocigledno je
prilicno vazno kako ¢emo se opho-
diti prema svojim zaposlenima i Sta
¢emo im ponuditi da bismo ih zadr-
zali u svojoj firmi. Pokazalo se da je
za firmu obucavanje i zaposljava-
nja novih radnika dugorocno vedi
trosak nego da se postoje¢em rad-
niku plata povecava svake godi-

ne. Doslo je vreme da se poslodavci
nad tim ozbiljno zamisle i pronadu




najbolji nacin da motivisu radnike, a
pogotovo vredne i sposobne ¢lano-
ve tima, kako bi ostali na svom rad-
nom mestu.

Kako motivisati radnike
da ostanu u firmi

Suociti se s Cinjenicom da vas vre-
dan radnik napusta prili¢no je tes-
ko. Zato su poslodavci poceli da se
dovijaju oko bonusa i raznih drugih
olaksica kojima ¢e podstaci ljude da
ostanu u firmi. U zavisnosti od rad-
nog mesta, za bolju produktivnost,
kao i za vece zadovoljstvo zaposle-
nog, razlicite stvari mogu da budu
stimulativne: procenat od prodaje,
slobodni dani, samostalnije donose-
nje odluka o organizaciji posla, topli
obroci, organizovan prevoz... Danas
je neophodno da se razmislja una-
pred i brzo kako dobri saradnici ne
bi zauvek zatvorili vrata za sobom,
jer njihov odlazak povlaci i dru-

ge negativne stvari. Kad ode dobar
radnik, produktivnost se smanjuje,
a opada i moral ostalih zaposlenih
kojima je nametnut posao za koji
moZzda nisu sazreli.

Ukljuciti radnike u
donosenje odluka

Da vidimo Sta kaZu neka istraziva-
nja iz sveta. Radnici koji osecaju da
su uklju¢eni u donosenje odluka i
njihovo sprovodenje, obi¢no osta-
ju na svom poslu, dok oni koji se
osecaju isklju¢enim iz rukovode-
nja, organizacije ili razvoja posla ili
firme, ¢esc¢e odlaze. Prema rezul-
tatima Galupovog istrazivanja u
2021. godini, 15% radnika u SAD
ne ucestvuje aktivno u organiza-
ciji posla. Sasvim je moguce da su
oni generalno zadovoljni, ali nisu
umno i emotivno povezani sa svo-
jim poslom i radnim mestom. Oni
obi¢no sprovode minimum zahte-
va, ali Cesto veoma brzo napustaju
kompaniju zbog samo malo bolje
ponude, tvrde iz Galupa.

MILOS MILUTINOVIC
Logos trgovine d.o.o., Nis$

NA PRVOM MESTU POSTOVANIJE |
LJUDSKOST S NASE STRANE

Svoje saradnike motiviSemo na viSe nacina, a na prvo mesto stavljamo
postovanje i ljudskost s nase strane. Uvek smo tezili ka tome da nam naj-
vazniji budu ljudi i da oni firmu doZivljavaju kao svoju. Na tome inten-
zivno radimo i mislim da je zaposlenima upravo to bitnije nego plata, jer se
dobra zarada podrazumeva u situaciji kada nema dovoljno radnika.

U nasoj firmi 95% saradnika nema fiksnu platu, ve¢ ima fiksni deo plus pro-
cenat od prometa. Time se vodimo kao kombinacijom koja je uspesna za
sve. Mogucnost da dobiju viSe ako urade vise, motivise ljude da guraju
napred.

Mnogo $ta smo unapredili i promenili u prethodnih nekoliko godina da
bismo motivisali radnike. Nekada su zaposleni po firmama radili duze,

s manjim brojem dana odmora, bez stimulacija i dodataka... Sada toga
nema. Uveli smo sedmocasovno radno vreme u maloprodajama, poveca-
li broj dana godisnjeg odmora, redovno organizujemo druZenja za kolege i
jo$ mnogo Sta. Imamo listu benefita s kojom upoznajemo sve nove kolege
koje dodu u firmu i kriterijumima na osnovu kojih imaju moguénost da ih
koriste. Medutim, i pored svega toga, na nekim pozicijama nedostaju nam
radnici, najviSe vozaci C-kategorije. Ima ih malo, jer mnogi odlaze u ino-
stranstvo gde mogu da zarade viSe novca nego ovde.

Zdrava atmosfera i dobra poslovna
kultura u firmi povecavaju prodaju
za Cak 37%
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ISTRAZIVANJE: KOLIKE SU PROSECNE PLATE

Istrazili smo podatake o prosec¢nim platama u sektoru maloprodaje
gradevinskog materijala u Srbiji. Anketirali smo anonimno preko 20 firmi u
Srbiji iz sektora gradevine, najvise boja i lakova, i svima postavili ista pitanja.
Zamolili smo sve kompanije da nam daju okvirne iznose plata za nekoliko
radnih mesta koja su uobicajena u tim firmama. Zanimalo nas je kolike su
prosecne plate magacinskih radnika, viljuskarista i prodavaca pocetnika, ali i
onih koji su u tom poslu iskusni.

Neto plate za ove pozicije krecu se u slede¢em obimu:

Magacinski radnik

55.000-70.000

Viljuskarista 65.000-80.000
Prodavac pocetnik 40.000-60.000
Prodavac sa iskustvom 70.000-90.000

Radnici napustaju
Sefove, a ne posao?

Da li se donedavno druzeljubiv
radnik povlaci iz drustvenih aktiv-
nosti, da li obavlja samo mini-
mum posla ili je moZda bolestan
vise nego obi¢no? Ukoliko pre-
pozna takve promene, posloda-
vac moZe na vreme da odreaguje
i angaZuje se prvo da ispita ¢ime
je zaposleni nezadovoljan, pa da
nakon razgovora razmisli o tome
Sta treba da ucini da bi popravio
situaciju. lako za sve postoje isto-
vetna pravila, zaposlene ipak ne
treba uporedivati niti prema svi-
ma imati isti pristup. Svaki zapo-
sleni je individua koja zasluzuje
da joj se posvetite i da na osnovu
njenog karaktera i kvaliteta rada,
angaZzovanja i produktivnosti,
unesete promene koje ¢e mnogo
znaciti i njoj i kompaniji.

Direktor globalne tehnologije
zaposljavanja u JP Morganu, jed-
noj od najmocnijih finansijskih
grupa u svetu, tvrdi da je uobica-
jen izraz da ,,zaposleni ne napu-
Staju posao, ve¢ menadzere”
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zapravo potpuna istina. On isti-
¢e da kada vrhunski talenti napu-
Staju posao, prvo mesto na kome
treba traZiti razlog za to jeste
menadzment. Rukovodenje timo-
vima je najteZi posao, jer se zada-
ci moraju prilagoditi svakom poje-
dincu, kao i otkriti Sta je svakom
od njih potrebno da bi svoj posao
obavljali najbolje $to mogu.
Prema jednoj psiholoskoj studiji,
motivisano osoblje moZe poveda-
ti produktivnost firme za 20%, a
Sanse da ée napustiti firmu sma-
njuju se za Cak 87%.

Da li se zaposleni osecaju cenje-
no? Da li osecéaju da i oni sami
doprinose napretku firme? Da li
se svako oseca kao Sraf koji firmu
drzi stabilnom? Oni najbolji rad-
nici Zele da se ostvare samo tamo
gde njihov rad ima veliki uticaj

na dobrobit i napredak firme.
Medutim, ne treba zaboraviti ni
one manje bitne zaposlene ¢iji je
rad, mozda ne toliko vidljiv, ipak
vazan za funkcionisanje svih osta-
lih. Da li se i on oseca vainim i
potrebnim? Svaka odluka i svaciji
rad bitan je za napredak i renome
jedne firme. Zdrava atmosfera i

dobra poslovna kultura u firmi,
povedavaju prodaju za ¢ak 37%.

Edukacije,
osposobljavanja -
Sta posle?

Cesto ¢ujemo da su obucili rad-
nika, a on je nedugo nakon toga
otiSao. To su sigurno velika ulaga-
nja koja deluju neisplativo jer je
radnik ubrzo nakon obuke napu-
stio firmu. Medutim, $ta se dogo-
dilo posle obuke? Da li su vlasnici
ili menadzeri ponudili ono Sto bi
svako ko je osposobljen za nesto
ocekivao nakon toga — ukljuciti ga
viSe u posao, kao i u donosenje
odluka (bilo da su sitne ili bas bit-
ne za rad firme), predstaviti mu
ciljeve firme i nacin na koji name-
rava da ih ostvari, pohvaliti ga,
dati mu skalu bonusa i nacin na
koji moze da ih dobije, pokazati
mu na razne nacine da se njegovo
zalaganje i visi stepen obuke ceni.
Dajte im mogucnost da napredu-
ju. To je uvek dobar stimulans za
ostanak u firmi.



VOJKAN PEROVIC
Alvos d.o.o., Beograd

ZARADA JE, KAO CINILAC
ZADOVOLIJSTVA U RADU,
TEK NEGDE NA TRECOJ POZICUJI

Motivacija je jedan od najbitnijih faktora za svaki poslovni uspeh,
za cilj kome tezimo. Ona je potrebna najpre nama koji upravljamo
firmom, a zatim mi treba da radimo na tome da tu motivaciju pre-
nesemo na zaposlene. Opste je poznato da uspesnu kompaniju Cini
uspesan kadar i tim zaposlenih koji moraju da budu motivisani za
posao koji rade.

Ne bih se slozZio s misljenjem da je zarada jedina motivacija zapo-
slenog. Potrebno je zadovoljiti mnogo aspekata da bi pojedinac bio
motivisan. Kada je zarada u pitanju, smatram da ona mora da bude
proporcionalna ucinku i rezultatu svakog zaposlenog. Najbitnija
je svest samog zaposlenog, njegova lojalnost i osecaj pripadnosti
kompaniji u kojoj radi. Potrebno je da on svojim ucinkom, pozna-
vanjem posla, edukacijom, znanjem i radom ucestvuje u kreiranju svoje zarade. Visina njegove plate treba da zavi-
si od licnog rezultata, kao i od rezultata tima s kojim radi, ali i rezultata same kompanije u ostvarenju zadatog
cilja. Svaki uspeh mora da se nagradi, ali mora da postoji i odgovornost za neuspeh, koji ¢e se takode odraziti na
zaradu.

Kada su bonusi u pitanju, slazem se da treba da budu ukljuceni u formiranje zarade, ali njihova visina mora da
bude fleksibilna i u skladu s licnim rezultatima.

Zadovoljan zaposleni je cilj koji moramo ostvariti. Taj zadatak nije lak. Pomislimo samo na rezultat i u¢inak nekog
ko nije zadovoljan. Krenite od sebe i analizirajte svoje aktivnosti i rezultate koje ste postigli iako ste na poslu bili
veoma nezadovoljni. Zato i mislim da greSimo ako kazemo da je samo zarada ta koja uti¢e na zadovoljstvo zapo-
slenog. Smatram da je ona u tom smislu tek negde na tre¢cem mestu. Mnogo $ta, pogotovo u ovim vremenima,
mora da bude ostvareno i uskladeno kako bi radnici bili zadovoljni.

Da bi zaposleni bio zadovoljan, prema mom misljenju, najvazniji su: korektan, pre svega ljudski odnos prema kole-
gi; dobra, ¢ak perfektna interna komunikacija u sektoru, kao i sa ostalim sektorima i svim kolegama; zdravi medu-
ljudski odnosi; zadovoljavajuca zarada i redovna isplata; dobri, ako je moguce idealni uslovi za rad; i uzajamno
postovanje izmedu zaposlenih i pretpostavljenih.

,Prodavac
buducnosti je kul,
harizmatican i bolje
placen.”

TIME magazine
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| Tema

Svaku firmu vise
kosta da zaposli
novog radnika i
obuci ga nego da
zaposlenom poveca
platu

Sta poslodavac treba da
ima u vidu?

U jednom ¢lanku iz ¢uvenog caso-
pisa Time, receno je: ,Prodavac
buducénosti je kul, harizmatic¢an i
bolje plac¢en”. Svi znamo da je pro-
davac najvaznija osoba koja pra-
vi dobru atmosferu u prodajnom
objektu i da od njega umnogome
zavisi prodaja. Pa, ukoliko je spo-
soban za to, onda ga sigurno treba
privoleti da ostane u firmi, a ne da
nekom drugom povecava prodaju.

Plata sigurno odreduje mnogo Sta
u nasoj sredini. Pandemija i nedo-
statak radne snage uticali su na
podizanje zarada u svim sektorima,
medutim sve viSe se nude razni pri-
mamljivi bonusi koji su za firmu ¢ak
moZzda i isplativiji. Svako bi trebalo
da ponudi ono $to je u moguénosti,
a Sto ¢e zaposlenima biti od koristi.

Da li prihvatate sugestije, brige i iza-

zove svojih zaposlenih? Da li oni
znaju da se njihov doprinos firmi
ceni? Da li imaju zadovoljavajucu
platu? Da li im dajete procenat od
prometa? Svako ko daje svoj mak-
simum, Zeli i oc¢ekuje da menadze-
ri cene njegov rad, da postuju nje-
gova zalaganja i ideje, da su svesni
da on doprinosi poslovanju firme.
Ako to postujete, ako ste iskreni i
podrzavate svoje radnike, u firmi ¢e
biti dobra atmosfera i zaposleni vas
nece ostaviti. Bice duboko vezani za
firmu i osecace da su njen deo, jer
se licno njihov doprinos ceni.

PREPORUKE EKSPERATA ZA BOLJU
ATMOSFERU | ZADOVOLJNOG RADNIKA

1 « Budite iskreni i poStujte svoje zaposlene. Svi cene iskrenost!
Razgovarajte s njima, pohvalite ih i pruzite im podrsku.

2. Komunicirajte sa svojim zaposlenima. Podelite pozitivhe doga-
daje, radujte se zajedno s njima. A kada nesto krene naopako, kriti-
kovanje nije bas uvek konstruktivno. Okrenite to u suprotnom prav-
cu, pa kad nastane problem, ohrabrite ih tako Sto cete ih pitati kako
bi oni resili situaciju koja je do toga dovela.

3. Ucinite radno okruZenje prijatnim, ¢ak i ako vam se to €ini nei-
zvodljivim. Olaksaijte fizicke poslove prakticnim masinama, uvedite
u prodaju nove tehnologije koje ¢e olaksati rad zaposlenima i ubrza-
ti ga, a vama omoguciti bolju kontrolu i ishod poslovanija.

4. Mesto za pauzu je veoma vazno. Nikom nije prijatno da ruca

u prasnjavom prostoru, s nogu ispred firme ili slicno. Treba odvo-
jiti jedan kutak u kome ée se tokom pauze radnici osec¢ati prijat-

no. Prema nekim istrazivanjima u SAD, ¢ak 81% radnika nakon pau-
ze za rucak ima vise volje da bude aktivnije u firmi. Nije ni cudo sto
se i kod nas sve ceSée u firmama posebno atraktivno i prijatno ure-
duju delovi za odmor i rucavanje. Ako imate mogucnosti, ponudi-
te im bonus — neki obrok. To moze biti kuvano jelo, rostilj, pecivo iz
obliznje pekare ili jelo koje je pripremila neka domacica. Ovaj detalj
povecava zadovoljstvo zaposlenih za 11%.

5. Pitajte radnike Sta bi Zeleli, Sta misle da bi moglo da se prome-
ni, Sta kupcima nedostaje i kako bi mogla da se poveca prodaja.

' Vise glava uvek dode do boljeg resenja.
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BojesFasade=Tapete

30 GODINA
ZAJEDNO

Roma Company ove godine obelezava 30 jubilarnih godina
uspesnog rada. Poslovanje dugo tri decenije bilo je ispunjeno

raznim izazovima i zanimljivostima, a mi bismo voleli da ih
podelimo s Citaocima Tona

Da li ste znali da prvi zaposleni u Romi Company, od njenog osnivanja, 21. maja 1992.
godine, i dalje radi u kompaniji? Tradicija, lojalnost i poverenje osnovni su parametri
naseg poslovanja. Kao porodi¢na firma koja vodi racuna o svojim zaposlenima trudimo
se da pratimo trendove i omogucimo sigurnost. U prilog tome govore i sledece Cinjenice
na koje smo ponosni:

Prvi zaposleni i dalje

170 | radi u kompaniji
T A 8.000

o fifh =

== W

koja je u dominatno muskoj
5 0 Sastanaka na terenu

bransi

godisnje
Zaposlenih u kompaniji 60%
radi duze od 15 godina

Radnog vremena komercijalista
u proseku provede na telefonu
prodavajuci robu kupcima

Primljenih i poslatih




Samo tokom jedne godine, poverenje nam ukaze vise od milion zadovoljnih kupaca, a kolic¢ina
prodate robe mogla bi da se meri sa visSe od osam hiljada Slepera, koliko isporu¢imo na godis-
njem nivou. Zanimljiv je podatak da godisSnje prodamo boja za unutrasnje zidove dovoljno da
se okre€i 10.000.000 m2. Brojevi sve govore, a mi smo veoma ponosni i na sledeée podatke:

Roma company osvojila 1

"Henkel Global Awards A ° °
Best Performing -
Customer in 2021" ;ﬂ‘j}’g’:;;“"‘ kupaca

1 8.000

Slepera prodate robe godisnje
Veleprodajna distributivna centra
u najvecim gradovima - Begrad,
Novi Sad, Kraljevo i Ni$

Prodamo godisnje boje za unutrasnje
zidove dovoljne da se okreci

10.000.000m’

Samo tokom jedne godine, poverenje nam pokaze vise od milion zadovoljnih kupaca, a kolici-
na prodate robe mogla bi da se meriti kroz vise od osam hiljada Slepera robe koje isporucimo
na godisSnjem nivou. Zanimljiv je podatak da na godiSnjem nivou prodamo boja za unutrasnje
zidove dovoljno da se okreci 10.000.000 m2. Brojke govore za sebe, a mi smo veoma ponosni
i na sledece podatke:

350

Prva radnja otvorena
1992. godine i dalje je
na istom mestu

o
sponzorstava na
sportskim dogadajima
godisnje 3 0
Stabala zasadeno u
USCE parku za 30 godina
* STE ZNAI.I ? rada kompanije
Donirano 50% materijala ® 2
za krecenje vise od 200 +
ulaza stambenih o

Osnovnih Skola opremljeno
edukativnim pametnim
stepenicama

zajednica u Beogradu

I u narednih 30 godina nastaviéemo sa dobrom praksom i kvalitetnim uslugama u cilju
odrzZavanja i razvoja svih nasih usluga, na jacanju distributivnih i prodajnih kapaciteta kao
i sa novim brojkama i zanimljivostima.

Veliku podrsku u nasem razvoju i poslovanju dugujemo svim nasim zaposlenima koji su
obelezili svaki proces razvoja i poslovanja nase porodi¢ne kompanije i sa kojima slavimo i
delimo sve nase uspehe.
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46. MEDUNARODNI SAJAM GRADEVINARSTVA U BEOGRADU

ODRZIVA GRADNJA
1 OZELENJAVANJE
GRADOVA

U Beogradu je posle dve
godine pauze odrzan

46. Medunarodni sajam
gradevinarstva, a svoje
proizvode i usluge
predstavilo je vise od
500 izlagaca iz 23 zemlje
Evrope i Azije

Izlagaci predstavili
inovacije

Posebno je bilo interesantno vide-
ti veliki izbor glaziranih porcelan-
skih plocica za uredenje enterijera
iz kompanija koje su na sajam sti-
gle iz Indije. Masine i staklo za PVCi
alu-stolariju predstavile su domace
i turske kompanije.

Kao i ranijih godina, ali uz dosta
noviteta, na otvorenom prosto-
ru bio je prireden impozantan pro-
gram gradevinske mehanizaci-
je: masSine za rudarstvo i rudarsku
industriju, masine za preradu otpa-
da i liftovi.
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Domace firme sve viSe prate eko-
loske trendove, pa su tako iz beo-
gradske kompanije Premijer kon-
cept prikazali dizajnirane podove
od srpskog hrasta, specijalno ¢eo-
no secenog. Te podove, koji se veé
uveliko prodaju u Italiji i Francuskoj,
dizajnirao je francuz Rafael Navot,
a inspirisani su pariskom kaldrmom
iz 18. veka. Kompanija Vita Verde
predstavila je resenja zelenih zido-
va i krovova u okviru linijskog parka
u Beogradu.

Veliku paznju privukao je mikroar-
mirani beton MB 150 s ¢eli¢nim vla-
knima koji je poceo da se proizvo-
di u Negotinu. Taj beton je zame-
na za klasi¢ni armirani, a zbog svoje
velike izdriljivosti moZe da se kori-
sti i za sanacije mostova. PoboljSava
odredena svojstva betona, ali bez

Unija promet iz Beograda
predstavio je svoj izum —
kamen oblozen smolom
velike otpornosti i izraden
posebnom tehnologijom.
Proizvodi se u 19 boja




oteZavanja mase samog materijala.
Predviden vek trajanja je preko 200
godina.

Dobitnik sajamskog priznanja
za inovacije u oblasti gradevin-
skog materijala, Unija promet iz
Beograda, predstavila je svoj izum
— kamen obloZzen smolom velike
otpornosti i izraden posebnom teh-
nologijom. Proizvodi se u 19 boja.

Posebno atraktivna bila je montaz-
na kuca firme Kolarevi¢, napravlje-
na od unakrsno lameliranog drveta.
Zidovi te odrzive kuce isporucuju se
kao prefabrikovani, sto umnogome
skraduje i olakSava vreme sklapanja
na licu mesta. Prodaje se komplet-
no uredena iznutra, sa PVC stolari-

jom, plo¢icama u kupatilu i lamina-
tom u sobama.

Predstavljene su i ugradne modu-
larne utic¢nice za stolove i pultove
firme Digitel, zatim Vijator skele za
rad na fasadi, kao i modularna kuca
od lakih pocinkovanih ¢eli¢nih profi-
la, termoizolacioni paneli, sistemi za
hladenje i grejanje, premazi, elek-
tronski sistemi za daljinsko uprav-
lianje, sistemi video-nadzora itd. U
ponudi su bili i ostali najsavreme-
niji materijali, uredaji i alati koji se
koriste u gradevinarstvu, kao i lifto-
vi, dizajn opreme i enterijera, siste-
mi alarma, inovativni cevni sistemi

Ove godine prvi
put je organizovan
nastup firmi iz Indije,

koje su prikazale
veliki izbor glaziranih
porcelanskih

ploCica za uredenje
enterijera

Mikroarmirani beton MB
150 s Celi¢nim vlaknima
poceo je da se proizvodi
u Negotinu, a njegov
predviden vek trajanja je
preko 200 godina

unutar objekta. U okviru prateceg
programa organizovani su strucni
skupovi o upotrebi BIM tehnologi-
jaistandarda, kao i o potrebama za
prekvalifikaciju radnika u gradevin-
skom sektoru.




A
WAGNER

WAGNER UREDAJI ZA SVAKI DOM!

BOJA NANETA U
REKORDNOM VREMENU!
BRZO, LAKO | CISTO!

Zabavljate se ,,uradi sam” radovima, ali naravno zelite i savrSen rezultat
i Sto manje nereda posle radova? Onda necete pogresiti s WAGNER
proizvodima. Bilo da su u pitanju zidovi, plafoni, namestaj, ograde, unutra
ili napolju: WAGNER nudi pravi alat za svaki projekat. WAGNER vam nudi
inovativne proizvode na najvisem tehni¢kom nivou kako bi vas posao bio
laksi, a vas dom jos lepsi: sisteme za prskanje boje, valjke za farbanje,
pistolje na vruci vazduh.

FURNO 300 — toplotni pistolj

Idealan je za pocetnike, za manje projekte ili
lagani rad u kudi i oko nje, za radove poput
uklanjanja stare boje i podnih obloga, savijanja
plastike,otapanja zamrznutih cevi, potpaljivanja
rostilja. Ergonomski je projektovan, savrSeno
prianja u ruci, ¢ime smanjuje zamor u radu.
Mlaznica je otporna na koroziju i ima poklopac
otporan na toplotu. Odstranjivi kabl omogucava
jednostavno skladistenje pistolja.

Raspon toplog vazduha 400°C/575°C
Dve podesive brzine rada

Dva nivoa podesavanja toplote

Toplotni kapacitet 675 I/min
Snaga motora 1,6 kw
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HANDI ROLLER - praktican teleskopski valjak s rezervoarom

Yy
3

Wagner Handi valjkom mozZete nanositi boju \ _ r:ff;
komforno i lako. MoZete ulepsati svoje zidove =3 ,I"
bez penjanja i prosipanja boje. Boja se ovde -~ h’ v

N

jednostavno i u Zeljenoj meri upumpava u valjak
iz integralnog rezervoara. Svako moZe da odredi
svoju brzinu rada. Namenjen je za unutrasnje
radove, za rad s bojama na vodenoj bazi ili na
bazi rastvaraca, lateks bojama, lazurnim

premazima.
Kapacitet rezervoara ca 550ml
Pun rezervoar dovoljan za ~5m2
Brzina rada 15m2 /12 min

W 150 — kompaktna rucna prskalica za drvo i metal

Prakti¢an rasprsivac za male do srednje
zahtevne projekte, idealan je za sve projekte
oko kuce. Prilagodljiva dizna, u tri smera,
omogucava horizontalno, vertikalno i precizno
nanosenje boje. Zahvaljujuci jedinstvenom
Click&Paint sistemu, zamena boja je brza i
lagana. Precizan je u nanosenju lakova, lazura
i ostalih sredstava za zastitu drvenih i
metalnih povrsina.

Brzina rada 5m2 /10 min
Protok boje, podesiv 0-140 ml/min

Maksimalni viskozitet 100 DIN-sec
Kapacitet rezervoara 600 ml
Snaga atomizacije 0W
TeZina 1,4 kg

Snaga motora 300 W




W 450 — lagani sistem za nanosSenje unutrasnjih zidnih boja

Sa W450 mozete jednostavno i brzo nanositi sve
vrste unutrasnjih boja za zidove. Ruc¢ku s "
rezervoarom drzZite u ruci, a turbinu nosite na

ramenu ili drzite na podu. MoZete sasvim !
precizno prskati i oko vrata i prozora. iSPRAY

mlaznica omogucéava veoma fino, precizno

nanosSenje i odlicnu pokrivnost. Mlaz i volumen

boje u potpunosti je podesiv. Kada je posao

zavrsen, pistolj se moze lako odvoijiti radi brzog

¢iS¢enja sistema.

¢ I
y 4 Brzina rada 15m2 / 10 min
- Maksimalni protok materijala  0-230 ml/min
Duzina creva 1,8 met
DuZina kabla 1,5 met
Kapacitet rezervoara 1300 ml
) : TeZina 2 kg
S Snaga motora 460 W

590 FLEXIO — legendarni, najprodavaniji, savrSen viSenamenski sistem

Najbrzi uredaj u svojoj klasi. S brzinom od 3 m2
u minuti mozZete prosecan dnevni boravak
obojiti vec za 12 minuta! Savrsen viSenamenski
sistem za sve vrste projekata u kuci i basti.
Zidovi, plafoni, ormari, namestaj, vrata, ograde,
garazna vrata, terase, oluci, garniture za
sedenje... Snazna X-Bost turbina daje dovoljno
snage za aplikaciju uobicajenih boja, ¢ak i
nerazredenih. S podesivim pritiskom, snaga
turbine moze se podesavati tako da odgovara
bilo kojoj vrsti premaza. iISPRAY™ mlaznica
omogucava zidnim i lateks bojama veoma fino,
precizno nanosenje i bolju pokrivnost. Flexio
590 dolazi u kompletu s PerfectSprayom
namenjenim nanosenju lazurnih i lak premaza u
plasti¢noj kutiji — koferu.

Brzina rada 15m2 /6 min
Podesiv protok materijala 0-500 mi/min
Kapacitet rezervoara za lakove, lazure 800 ml
Kapacitet rezervoara za zidne boje 1300 ml
Snaga motora 630 W
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Stopkondenz

POMOC U BORBI
PROTIV VLAGE | BUDI

Nova linija proizvoda .

Stepkondenz
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Stopkondenz

2K PU boja za podne plodice

MARKER

Florrid sl

stopkondenz

TERMOPREMAZ
M zAZIDOVE

PGS
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TKK

FIX LEPKOVI
JEDNO SREDSTVO ZA SVE VRSTE ZADATAKA

FIX: LEPAK ZA DRVO

AN 3

LEPKOVI ZA DRVO

ZA EFIKASNO LEPLJENJE DRVETA U RAZLIEITIM USLOVIMA

A

‘Hjﬂ; '/ 4 ‘\ v

Lepkovi danas U nastavku ¢ete naci savete za koriséenje lepkova koje majstori naradije
. . N 5o koriste za lepljenje drveta, a otkricemo i neke trikove koji ¢e vase leplje-
Igralu kllucnu nje uciniti efikasnijim. TKK proizvodi i nudi proizvode najviseg kvaliteta

u[ogu u proizvodnii i pruza besprekornu podrsku gradevinskim stru¢njacima i majstorima.
. . lako poslujemo u viSe od 70 zemalja Sirom sveta, ostajemo verni svojim
I popraVCI korenima i podrzavamo lokalnu sredinu. Pre svega, mi smo strastveni,
svakodnevnih ili brzi i kreativni.

visokotehnoloskih ) o
Efikasno lepljenje drveta

pr0|zv0da. Lepljenje je vazno u proizvodnji i popravci drvenih predmeta. Odabir

UmEStO klaSiénog najpogodnijeg lepka za drvo ponekad moZe biti zastrasujuéi zadatak, jer
lepkovi imaju razli¢ite prednosti i ograni¢enja.

mehanickog

pricvrscivanja, sve Kada koristiti FIX D1, D2, D3 ili D4 lepak?
vise proiz\/oda (= D1 se koristi ako Zelite da lepite drvo, papir, karton, tekstil ili druge poro-

zne materijale koji se koriste u unutrasnjim prostorijama.

lepi, posebno u
radu majstora



Zasto je prilikom
lepljenja lepkom za drvo
potrebno koristiti stege
za lepak?

Lepljene elemente
stiskamo kako bi se
obezbedio dobar kontakt
lepljenih povrsina, tanak
i ravnomeran sloj lepka i
prodiranje lepka u drvo.

D2 se koristi za brzo lepljenje drveta u unutrasnjim
prostorijama, npr. za lepljenje stolica, drvene galante-
rije i lepljenje prilikom montaZze (tiplovi, Zlebovi).

D3 vodootporni lepak koristi se kada lepimo:

¢ predmet koji se upotrebljava u zatvorenom prostoru
i koji je izlozen kratkotrajnom dejstvu vode ili vecoj
vlaznosti vazduha, npr. namestaj za kuhinju ili kupa-
tilo,

¢ ili predmet koji se koristi na otvorenom, ali je zasti-
¢en od vremenskih prilika (ispod krova), npr. basten-
ski namesta;.

D4 vodootporni lepak koristi se kada lepimo:

* predmet koji se upotrebljava u zatvorenim prostori-
ma i redovno je izloZen vodi ili visokoj vlaznosti, npr.
kuhinjske radne povrsine;

¢ ili predmet koji se koristi na otvorenom i koji je izlo-
Zen raznim vremenskim uslovima, npr. stolariju.

Zasto su FIX D1, D2 i D3 lepkovi
ekoloski dobar izbor za korisnika i
okolinu?

FIX D1, D2 i D3 lepkovi za drvo
su disperzioni lepkovi na bazi

vode bez organskih rastvaraca i
ekoloski su dobar izbor za ljude |
okolinu. Sadrze polimerne cestice
rasprsene u vodi i kada se lepak
stvrdne, voda isparava, a cestice
polimera stvaraju lepljivi film.

PR CLANAK

LEPI'H(QVI Zﬁg DHR\!TU L‘
LA EFIEASND LEFLJENJE DRVETA U RAZLICITIM USLOVIMA .

Kako najbolje pripremiti povrSine za

lepljenje

Odabrali smo lepak, ali sada je pred nama nekoliko vaz-

nih koraka pre nego $to poc¢nemo da lepimo:

¢ lepljene povrsine moraju da budu Cciste, bez prasine,
masnoce ili ostataka starog lepka;

e veoma glatke povrsine lagano izbrusite brusnim papi-
rom;

e preporucujemo vam da povrsinu ocistite acetonom ili
alkoholom pre nanosenja lepka i pricekate da se povr-
Sina osusi;

¢ ne dodirujte prstima povrsine koje su spremne za le-
pljienje;

¢ nanesite lepak u tankom i ravhomernom sloju;

e pre nego Sto pritisnete lepljene povrsine, uverite se da
na naneti lepak nece pasti prasina ili druga prljavstina.

Dakle, sada ste sigurno pravi majstor za lepljenje, ali
ako se i dalje pitate koji je lepak najbolji za vas posao,
posetite sajt tkk-fix.com/sr. Izbor najprikladnijeg lepka
bice jos brzi i laksi.




VISOKOFLEKSIBILNI

CERESIT LEPKOVI

ZA UGRADNJU KERAMICKIH PLOCICA

Vodecdi brend kompanije Henkel, Ceresit, proizvodi
visokokvalitetne lepkove za primenu na razlicitim
povrsinama vec dugi niz godina i dugorocni je partner svih

Osluskujuci potrebe vernih potro-
Saca, Ceresit je uveo u asortiman
visokofleksibilni S2 beli lepak CM
49 s fleksibilnos¢u veéom od 5 mm,
koji je pogodan za unutrasnju i spo-
ljasnju upotrebu pomocu meto-
de tankog, srednjeg sloja lepljenja
ili metode kontaktnog lepljenja.
Posebno je koristan za pouzda-
nu ugradnju velikih plocica i ploca
zahvaljujudi vrlo visokoj zateznoj
jacini lepljenja i sposobnosti apsor-

Ceresit

‘'« CM 49

WHITE

profesionalaca

pcije pritiska. Osim toga, veoma je
koristan i za upotrebu na tankim
plo¢ama od porcelanskog kamena.
CM 49 osigurava visokofleksibilnu
lepljivu podlogu i sprecava napre-
zanje usled smicanja, posebno na
kriti¢nim povrsinama.

Jo$ jedan proizvod iz Ceresit asorti-
mana lepkova za keramiku je CM 77,
koji predstavlja savrSeno reSenje za
ugradnju plocica, stakla, prirodnog
kamena i drugih specifi¢nih obloga,
posebno na kriticnim podlogama
kao Sto su metal i drvo. Pogodan
je za koris¢enje na standardnim
gradevinskim podlogama, kao i
na sveze postavljenim cementnim
kosuljicama, i to vec tri do pet dana
nakon ugradnje. Zahvaljujuéi visokoj
fleksibilnosti, moze da se primeni
i na lagano vibriraju¢im povrsina-
ma, ukoliko se koristi u kombinaciji

s epoksidnim fug masama Ceresit
CE 79 UltraEpoxy Industrial ili CE 89
UltraEpoxy Premium.

Proizvode Ceresit mogu

da koriste majstori s
razli¢itim nivoima znanja
koji traZe jednostavne,
visokokvalitetne, dugotrajne
i besprekorne rezultate.




X-PROFI TOOLS

Za brzo i lako
uklanjanje

+ Izdrzljiv motor + Ne stvara prasinu
+ Ne ostecuje plocice + 3 brzine rada

Milana Regetara 1
Zemun
—mnu.mw Tel. ON/222-4000

BojesFasadesTapete www.roma.rs




LVEZDAe
TRENDOVI U SVETU KERAMIKE

Svet keramike,
kao i sve ostale
oblasti zivota,
prolazi kroz
velike i znacajne
promene
poslednijih
nekoliko godina.
Nove ideje za
osvezavanie

| opremanje

enterijera uvek su

aktuelna tema

56

Na pomen keramike doskoro prvo bi se pomislilo na kupatilo ili kuhinju.
Medutim, tokom poslednjih nekoliko godina, to se znatno promenilo.
Keramika se koristi u svim prostorijama u enterijeru i eksterijeru, pa su
samim tim i moguénosti neograni¢ene.

NeZni zemljani tonovi, neutralne boje i verno preneti detalji prirodne lepote
mermera stvaraju spa osec¢aj u kome sada mozZemo uZivati i u svojim
kupatilima. PovrSina plocica vrlo verno odrazava uzorak kamena, tako
da se lako uklapa u razli¢ite enterijere. Neutralnost kamenih materijala
omogucava stvaranje mirnih i opustajuéih ambijenata u domu, pa sve
¢eSce mozemo videti upravo ovakve plocice u enterijerima.




Zahvaljuju¢i naprednoj tehnologiji, imitacije drveta
nikad nisu bile vernije originalu. Ideja o unosenju
okoline u nase domove sve je popularnija, jer nas €ini
blizima prirodi, a ujedno deluje i opustajuce na Coveka.
Zbog toga su keramiCke ploCice u dezenu drveta
postale popularne u svim tipovima prostorija. Osim

Nakon odabira odgovarajuéih plogica za dom, potrebno
jeodabratiiodgovarajucilepak za postavljanje keramike.
Pre njegovog nano$enja, podloga mora da bude nosivo
sposobna, ravna, ociSéena od prljavstine, masnoca i
ostalih necisto¢a. Preporucujemo PALAS fleksibilni
lepak za keramiku FLEXO, koji je pogodan za sve
unutradnje i spoljadnje radove, kao i podno grejanje.
Lepak naneti nazubljenom gletericom odgovarajuce
dubine zuba na podlogu ravnim pokretima u istom
smeru. Za unutradnje zidne radove, lepak naneti na
ploCicu tako da minimum 65% njene poledine bude
prekriveno njime. Za unutrasnje podne i spoljasnje
poslove uvek preporuéujemo metod kontaktnog
lepljenja, odnosno nanos lepka na celu povrSinu
poledine plo€ice, ¢ime se postiZze kontaktna povrsina
veéa od 95%. Na plocicu lepak nanositi takode ravnim

njih, sve vie su zastupljene i kombinacije: drvo i beton,
kamen i beton, drvo i metal.

Velikoj popularnosti keramike doprineli su i sistemi
podnog grejanja, koji su sve vise zastupljeni u razli€itim
vrstama objekata, a fino¢a dizajna daje posebnu notu,
koja je sada vec¢ postala prepoznatljiv element tog stila.

pokretima, koji su paralelni s kraéom stranom plocCice.
Nakon nano$enja lepka, plo€icu fiksirati i pozicionirati
na predvideno mesto tako da smer poteza na njoj
bude isti kao smer nanoSenja lepka na podlogu. Time
izbegavamo stvaranje vazdusnih ¢epova i postizemo
punu pokrivnost i spoj. PloCice postavljati tako da
prostor izmedu njih bude 2—-15 mm. Prazninu izmedu
ploCica ispuniti masom za fugovanje. Kvalitetan izbor
lepka i pravilna ugradnja klju€ni su za odli¢an izgled i
trajnost keramike u vaSem domu.

Osim toga Sto je vrlo popularna poslednjih godina i
pruza neograni¢ene vizuelne mogucnosti, Sto ¢e se,
verujemo, nastaviti i u buducnosti, keramika ne zahteva
nikakvo odrZavanje, osim povremenog brisanja ili
usisavanja.




Savrien za nanosenje
lakowa ilazura

Savrien za nanosenje
zidnih boja

Paint dizajn omogucéava
jednostavno postavijanje

BOJANANETA U

REKORDNOM VREMENU.

Tako lako, tako cisto!

W450

SISTEM ZA NANOSENJE UNUTRASNJIH ZIDNIH BOJA

54 Wa50 mozete jednostayno | brzo nanaositi tve veste unutrainjih bojaza zidave
Rkt sa rezeryoarom defite u nich, dok turing nostte na rament 1l driite na
podu. Takode modete pracimo prokati oko vrata i prodgea, ISPRAY miaznica
omagutavaveoma fing, precizng nanesenje | odlicou pokrmost Mlaz | volumen
boje je u potpunosti podesiv, Kada je posao zavisen, pistolj se moze ko odvapti
radvbrzog cidcengs sistema;

Performanse: 15m2 / 10min

Protok materijala: prilagodljiv, 0-230 ml/min
Snaga atomizadje: 130W

Potroinja enargije: 460W

Kpacitet rezervoara; 1300ml

Duzina creva: 1,8m

iciscenie, kaoi brzu
promeny boja
rmaterijala.

W100

PISTOL) ZA PRSKANJE KOMPLET

[dealn redenje za farbanje prozora , ograda , namestaja, 2 drvene il metalne

povesing , zasvemaled srednje projekte. fa nanodenje boja na vodenoj il Sintetitkoj

bazi, lakova, lazura, prajmera, emal lakova. .

Zahvaljuiuch wisoka) medi atomizacije materijats modete dobith deatsn rezoltat, na

najbolji nadin obojit dreene il metalne porsine

Muizete postici braw, savesenu zavesnu obeadu u bilo kajoj pozicifii w bilo kojem smeru

tada, dak i kada prekate predmete spod Vas ili radite 1znad glave ili bojite tetka

dostupne ughave. dnikone

® Potpung podeshy protok boje 24 prediznu kontroli pri nanosenju.

® (lick & Paint mfica zabrzoi jednnstayno menjanje posude za boju, njeno
ponovng purjenje il dscenje.

® 3 podesiva smera prekanja vertikalng, honzontaing ili detaljno

= HVLP tehnologifa za minimaliu potrosnju

—_—
Snaga motora: 280 W,

Snaga rasprsivanja: 65 W.

Max protok boje: @ - 110 ml / min,
Max.viskozitet; 90 DIN sec.
Kapacitet rezervoara : 800ml.



HEATGUN FURNO 300

ELEKTRICNI TOPLOTNI PISTOL)

ldealan 2 podetnike; manje projekie I lagani rad U ki i oko njg
poput uklanjanja stare boje | podnih obloga, savijanja plastike
Obapanja zammemutit el | potpaliivania reilja..,

Ergonomski projektovan , saveiend prijanja u el semanjujed
zZamor U radis

Brianivoa temperatute od 400" Cdo 5757 C

Milaznica je olporna na koraziju | ima poklapat otporan nd fopiotu.

FLEXI0590

VISENAMENSKI SISTEM =

Flexio 590 je sakrien vitenamenski sistern za sve vrste projekata u kud i badti,
Zidowi, plafoni, ormari, namesta), yrata, ograde, garaina vrata, terase, oluci,
garniture za sedenjé, . . Snakna X-Bost turbina daje dovoljno snage za aplikaciju

?;ﬁ? éﬁ?ﬂ?ﬁhﬂﬂgﬁdﬂ:ﬂm S5 bl od Am2 0 niit modste Odstranjivi kabl omoguéava jednostavno dkiadisten]e pittalja.
prosetan dnevni boravak obojiti ved 23 12 minuta. Sa podesivim pritiskom, snaga —
turbine mode se podedavati tako da odgovara bilo kejo) vrsti premaza. Raspon toplog vazduha - 400°C/575°C
I5PRAY™ mlaznica'omogudava zidnim i lateks bojama veoma fino, precizno Dve podesive brzine rada
natiodenie | bolju pokrivaost. Umesta nanasenja dva shoja boje cetkom 1l valjkom, Dva nivoa podesavanja toplote
panesite istu kolitinu boje za upola manje vremena, Flexio 590 dolazi u kemplety Toplotni kapacitet: 675 l'min
53 PerfectSpray-om namenjenom nanosenju lazurnif § 1ak premiaza u Evrsto) Snaga: 1600 W
plasticno] kutiji,
——————————————
! 4
:‘nagar::tl’t\: s HAN DI ROI-I-ER {
ax protok boje: 0- m
g PRAKTICAN TELESKOPSKIVALJAK SA REZERVOAROM 4@

Sa Wagner Handi valjkom sada motete nanositi boju komfoma
i lako. Motete uleptati svoje zidove bez penjanja i prosipanja
boje. Boja se avde jednostavno i 2eljenof mer upumpava u
valjak iz integralnog rezervoara. Svako moze odrediti svoju
POWE R PA I NTE R 90 EXT R A H EA brzinu rada. Namenjen za unutradnje radove, za rad sa

. ) bojama na vodenoj baxi [li na bazi rastvarata, |ateks
BRZ, CIST, SAVRSEN — AIRLESS SISTEM ZA NANOSENJE BOJE boje, lazumme premaze,

Pouzdan, brzi svestran u
upotrebi, spreman je kad god
je potrebno za jednostavng,
brzo i ravnomerno nancsenje
boje,

Kapacitet rezervoara: cca 530ml

Tipicni projekti, unutradnjii

1!..
r‘ e e P om
i" = Teiina (verzija sa kolicima): 23 kg
spoljasnji, pokrivaju razne 1 ® Dugina creva: 15 m
primene, ukljucujudi zidove, ‘ ® Snaga motora: BOOW
plafone, vrata, okvire vrata, i = Napon:230V/50 Hz
¢elitne grede, prozorske = Maks. velicina mlaznice: 0,019
kapke, Supe, ograde, brodske ® Maks, radni pritisak: 200 bara, (20 MPa)
T e S s Maks. brzina isporuke: 1,91/ min
odove, garaze i jod mnogo, !
ﬁ'll'll} nll‘g . ! g = Maks. protok pri pritisku od 120 bara {12 Mpa): 1,6 1/ min
oG " Maks. Viskoznost: 20.000 mPas
Dostupnai verzija bez
kolica

Milana Redetara 1l
Zemun

o Tel. ON/222-4000
Boje=Fasade-Tapete WWW.roma.rs




OkruZenje doma nam je najvai-
nije mesto gde stres svakodnev-
nog Zivota ostavljamo iza sebe i
posvecujemo se sebi i porodici.
Koliko se dobro ose¢amo u odre-
denom prostoru zavisi od unutras-
nje klime, osvetljenja prostora, boje
na zidnim povrsSinama, kvaliteta
vazduha i razmestaja namestaja u
prostoru.

Sa pravim izborom proizvoda koje
ugradujemo u svoj dom, stvaramo
u prostoru povoljnu klimu i na taj
nacin se staramo za svoje ugodnije
Zivljenje.

Stoga, experti kompanije JUB pre-
porucuju za vas novi segment boja
za uredenje doma - aktivne JUPOL
Wellbeing boje.

Kvalitet vazduha u enterijeru,
moZze se poboljsati aktivnim JUPOL
Wellbeing unutrasnjim bojama
koje zbog svojih posebnih svojstava
doprinose da se ljudi u svom prosto-
ru bolje osecaju.

JUPOL ANTIMICROB - Vrhunska
pokrivna antimikrobna periva boja
koja je produkt savremenih tehno-
logija i formulacija koja uniStava
i sprecava razvoj mikroorganiza-
ma (bakterija, virusa, plesni, algi,
ukljucujuci COVID 19 i druge viru-
se koronavirusa; plesan, gljivice...).
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Mikroorganizmi Zive u zemljistu,
vazduhu, vodi, hrani, Zivotinjama,
biljkama i ljudima. IzloZenost Stet-
nim mikroorganizmima moze iza-
zvati mnoge neprijatnosti. Tu je
kljucan visok nivo higijene posti-
gnut ¢iSéenjem, dezinfekcijom, li¢-
nom negom i ugradnja pravih proi-
zvoda u vas dom.

Bakterijske i virusne bolesti mogu
se spreciti preventivnim merama,
medu kojima se, takode, uklju-
¢uje upotreba zidnih boja JUPOL
Antimicrob. Neophodno je biti
svestan toga da se mikroorganiz-
mi, takode, drZze za zidove u nasem
stanu, gde se zadrzavaju i vrlo brzo
reprodukuju.

Zidne povrsine obojene bojom
JUPOL Antimicrob Stite nase okru-
Zzenje od mikroorganizama, jer u
dodiru sa povrsinom zida, boja poci-
nje da unistava omotac¢ mikroorga-
nizama / virusa. To dokazuju rezulta-
ti ispitivanja prema standardima
ISO 21702: 2019 ISO 22196.

Karakteristike:

¢ Boja testirana prema standardi-
ma: I1SO 21702: 2019 I1SO 22196.

* Potpuna zaStita povrsine zida od
mikroorganizama koji ugrozavaju
zdravlje.

e Stvara povoljnu klimu kod kuce.

Kljucne prednosti:

1. UniStava i sprecava razvoj
mikroorganizama.

2. Mogucnost cisc¢enja.

3. Lako za aplikaciju ¢ak i za majsto-
re amatere.

4. Vrhunski izgled obojene povrsine.

JUPOL CLIMA CONTROL - aktivna
boja na bazi silikata, sadrzi amine
koji vezuju formaldehid, koji oslo-
badaju novi tepisi i pokuéstvo.
NAJBOLJI IZBOR za sve prostorije u
unutrasnjosti, posebno za nove sta-
nove ili iznova opremljene stanove.
Kupovinom novog namestaja ili
ugradnjom razli¢itih novih mate-
rijala (drvene obloge, tekstil pod-
ne obloge i drugi vestacki materi-
jali) unosimo u dom velike koli¢ine
formaldehida.

Pokuéstvo se u procesu proizvod-
nje obraduju formaldehidom, koji
je Stetan za naSe zdravlje. LoS vaz-
duh, osim $to je Skodljiv, svakako,
moze izazvati i alergijske reakcije.
U JUB -u nudimo resenje sa napred-
nom tehnologijom koju smo ugra-
dili u unutrasnju zidnu boju JUPOL
Clima control.

Prema istraZzivanjima, dokazano je
da za 1 mesec, JUPOL Clima con-
trol, veze u proseku 83 pg (mikro-
grama) iz vazduha po m2svakog
sata.

Nakon 28 dana, JUPOL Clima con-
trol i dalje uklanja 80% formaldehi-
da u prostoriji.



Karakteristike:

¢ Dokazi dobijeni od Eco INSITUT-a
u Nemackoj (testirani prema I1SO
standardu 16000-23).

eSadrzi amine koji vezuju
formaldehid.

¢ Vezuje preko 80 mg formaldehida
po m2 u prvih mesecdanaili0,5 g
do zasiéenja.

¢ Stvara povoljnu klimu kod kudée.

Kljucne prednosti:

1.Resava probleme sa preosetljivoséu
na formaldehid i konzervanse.

2. Visoka ph vrednost obezbeduje
prirodnu fungicidnu zastitu.

3. Moguce Ciséenje povrsine.

4. Omogucava lepu aplikaciju i sa
njom je lako raditi.
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boja koja
ima pailjivo odabranu sirovinsku
bazu, o cemu svedoci i dobijen ser-
tifikat Zivotne sredine - Ecolabel.
Ovaj sertifikat ukazuje da proizvoda-
¢i, trgovci i dobavljaci usluge dose-
Zu najvise standarde u odnosu na
Zivotnu sredinu.
NAJBOLJI IZBOR za sve prostorije u
enterijeru, posebno za decije sobe,
spavace sobe, dnevne sobe, itd.

Karakteristike:

¢ Boja vrhunskog kvaliteta sa sertifi-
katom Ecolabel; ekoloski sertifikat
koji dokazuje da boja zadovoljava
visoke ekoloske kriterijume.

* Obojena povrsina ima lep kona-
¢an izgled.

¢ Spremna za upotrebu.

Kljucne prednosti:

1. Lako za rad ¢ak i za majstora amatera.

2. Vrhunski izgled obojene povrsine.

3. Krace vreme izvodenja (nanos i

jednom sloju).
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JUPOL THERMO - aktivna boja
koja sadrzi posebna Suplja puni-
la koja smanjuju toplotnu provodlji-
vost. Takva punila imaju veca izolaci-
ona svojstva i istovremeno smanjuju
teZinu premaza. Prilikom dodira stva-
ra prijatan osecaj, posebno na zidnim
povrsinama koje su inace hladne.
NAJBOLJI IZBOR za zidne povrsine
okrenute prema severu, bez izolaci-
je i sa manjim toplotnim mostovima,
za decije sobe.

Karakteristike:

¢ Daje osecaj topline.

¢ Smanjuje moguénost kondenzaci-
je vlage i sprecava stvaranje plesni.

Kljucne prednosti:

1. U sistemu sa JUBOLIN Thermo-
om, masom za izravnavanje, Stedi
el.energiju za grejanje.

2. Uklanja probleme sa plesnima i
toplotnim mostovima.

3. Lep i gladak izgled obojene povrsine.
4. Laka za aplikaciju

ﬁ'*rni

JUPOL BIO SILIKAT — boja na sili-
katnoj osnovi, bez dodatih konzer-
vansa / biocida za osobe preosetlji-
ve na konzervanse.

NAJBOLJI IZBOR posebno za lju-
de koji imaju problema sa
preosetljivos¢u na konzervanse.

Karakteristike:
* Ne sadrzZi biocide.

Pitanja i odgovori

® Za osobe koje su preosetljive na
konzervanse preporucujemo belu
nijansu.

¢ Takode, pogodna je za dekorativ-
nu zastitu u zgradama arhitekton-
skog nasleda.

Klju¢ne prednosti:

1.ReSava probleme sa preo-
setljivos¢u na konzervanse.

2. Mogude Ciséenje povrsine.

3. Omogucava laku aplikaciju i sa
njom je lepo raditi.
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na bazi gasenog kreca.
NAJBOLIJI IZBOR za prostorije sa
nesto vecom vlaznoscu i objekte koji
su u sistemu zastite spomenika.

Karakteristike:

¢ Boja na bazi gasenog kreca.

¢ |dealna za podloge na bazi kreca i
za sanirne maltere.

¢ Pogodno za zidne povrsine nakon
poplava.

¢ Visoko paropropusna.

¢ Ne otire se sa zidnih povrsina.

Klju¢ne prednosti:

1. Zbog svojih svojstava utice na
kvalitet zdravog Zivota.

2. Ugodan i svez miris.

3. Laka za rad.

4. Moze se nanositi i valjkom

CHUB
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Pise: Vladimir Miletic,
poslovni konsultant i trener

Milorad je avanzovao pre Sest meseci.
| od tada ne spava. Pre toga, dvadeset
godina se laktao i prilepljivao za koga je
trebalo. Podmazivao i ulizivao kome je
trebalo. Klimao glavom i ¢utao kada je

trebalo.

Imao je samo jednu Zelju. Da postane nacelnik Doma
zdravlja u svom malom mestu. Mislio je da ¢e se posle
godina napornog uspinjanja ka vrhu piramide sada naj-
zad odmoriti. Da ¢e se tamo do penzije suncati i uzi-
vati u pogledu s visine. Medutim, tamo ga je sacekalo
iznenadenje. Kada je s vrha pogledao ispod sebe, shva-
tio je da nije jedini koji se penje. Da josS ima planinara
koji se primicu.

Zna Milorad da kao i u sportu nije lako osvojiti trofe;j.
Ali joS teZe ga je odbraniti. Da bi to uspeo, mora da
potrazi dobre ucitelje. TraZio ih je Milorad po filmo-
vima i istorijskim knjigama. U izbor su mogli da dodu
samo oni koji su ostali na vlasti minimum dvadeset
godina i okoncali vladavinu prirodnom smréu. Dopao
mu se izvesni Josif Visarionovic iz Moskve, koji se na
vrhu odrzao trideset jednu godinu. Bliske su mu bile
metode i manje poznatog Josipa Broza, koji je vladao
trideset pet godina. Ali kada je saznao za ucitelja iz
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anadolske regije koji se na vlasti odrzao Cetrdeset Sest
godina, Milorad nije imao dilemu od koga ¢e uciti. Tako
je postao sledbenik Sulejmana Veli¢anstvenog.

4

»,E, to je bilo vreme...”, uzdahnu Milorad saznav-
Si kako je zakon nekada vladaru omogudéavao da pre-
brine najtezi deo odmah na pocetku. Ali, Sto bi rekla
stara mudrost, kada nec¢e breg Muhamedu, mozda ce
Muhamed bregu. Ako neée zakon Miloradu, prici ¢e
Milorad zakonu. Proucio je Milorad dobro akte svoje
ustanove. U njemu su prilicno Siroko navedene skole za
buduceg nacelnika. Ubrzo je Statut promenjen iizgla-
sano da na poloZaj nacelnika ubuduée moze biti iza-
bran samo diplomirani pravnik. Koji studije nije zavr-
Sio u roku i koji ima diplomu nekog od privatnih fakul-
teta. |, zamislite slu¢ajnosti, Milorad se jedini uklapao
u taj opis.

Mislio je Milorad da ¢e to biti dovoljno da sebi obez-
bedi doZivotnu vladavinu. Tek, nisu prosle ni tri nede-
lje, a telali iz kadrovske sluzbe dojavise mu da je u

Miloradu je kudikamo danas teze nego
sultanu nekad. Em Sto je sultan polozaj
nasledio od oca, em Sto je imao pravo da
odmah po stupanju na presto ukloni svoju
bracu, moguce naslednike.
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Sve knjige

Vladimira Miletiéa

iz kojih preuzimamo price
mogu se poruciti putem sajta
www.vladimirmiletic.rs

sektor nabavke primljen mladi¢ s diplomom Pravnog
fakulteta.

,Tako znaci, napad s boka...”, promrlja sebi u bradu
Milorad razmisljajuci kako bi Sulejman ovu bitku resio.

Nije proslo ni par nedelja, a nesrecni pravnik nasao se
na naslovnoj stranici lokalnih novina koje su javile da je
uhapsen sef nabavke lokalne zdravstvene ustanove u
¢ijoj su fioci pronadene obeleZzene novcanice primljene
od dobavljaca za prolazak na tenderu. Mladi¢ se uza-
lud branio da on ¢ak nema kljuc od te fioke, da je uvek
bila zaklju¢ana, da je posredi neka greska. Naravno, uz
prijavu je sledio otkaz ugovora o radu jer je osramotio
ustanovu u kojoj je sve transparentno i po zakonu. Bi
Zao Miloradu mladica, imali su velike planove s njim.
,Nikad ne bih oéekivao da onakvo ¢eljade moze prima-
ti mito”, branio je Milorad mladi¢a pred svojim zapo-
slenima. , Ali, Sta ¢es, zakon vazi za sve.”

Steta i za Duru, $efa odriavanja. Trideset godina radio
je svoj posao u stilu vrhunskog doktora. Krpio je zapu-
Stene instalacije, davao vestacko disanje aparatima. |
kud bas da mu se omakne da se pred svima pohvali
kako mu je sin upisao fakultet. Ni manje ni viSe nego —
pravnil Jos je dodao da se nada da ée se pojaviti neko
prazno mesto kad diplomira za par godina. Mozda ga i
nacelnik negde ubaci. Eto, bié¢e tada kolege po struci...

Kako se dogodilo da na vanrednom popisu zafali kom-
plet alata i jedan EKG aparat i da ih vec¢ za nekoliko sati
pronadu u Burinoj garazi, nikom nece biti jasno. Dura
je objasnjavao da ga je popravljao kod kuce, kao sto
je oduvek radio sa svim aparatima, jer u radionici na
poslu ne stiZze u toku radnog vremena. ,,Pitajte nacelni-
ka, on je s tim upoznat, ¢ak me je pohvalio zbog toga.”

Kolumna
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Milorad se pred inspektorima samo iS¢udavao kako
danas i posten ¢ovek lako padne u iskusenje. Tek, ubr-
zo, Dura je suspendovan i protiv njega je podneta kri-
vi¢na prijava.

»,Sreca Sto mu je sin pravnik, mozda ga i odbrani...”,
tiho, vise za sebe, rekao je Milorad dok je potpisivao
reSenje o otkazu ugovora o radu.

Ubrzo su i sestre na prijemnom odeljenju dobile nalog
da ispituju pacijente da li su alergic¢ni na penicilin, koja
su krvna grupa, od c¢ega su im bolovali bliski srodnici,
$ta su po zanimanju i koje su skole zavrsili. Slu¢ajno su
u analizama krvi tih dana trojici advokata, dvojici stu-
denata prava i Sefu katastra, pronasli viruse jedne veo-
ma opasne tropske bolesti. Smestili su ih hitno u karan-
tin dok se ne provere svi nalazi. Kazu da ¢e potrajati.

Da je Ziv, ucitelj bi bio ponosan na svog
sledbenika. MoZda bi ga ¢ak takvog, u
svoje vreme, izabrao za velikog vezira,
sultanovog prvog coveka. Tek uz njega bi
Milorad zavrsio prave vladarske Skole.

Ali samo pod uslovom da i sultan nije zavrsio pravo.

U tom slucaju, sreéa bi Miloradu mogla i da se preo-
krene. Umesto doZivotnog polozaja dobio bi isti onaj
poklon namenjen milionima onih koji su se suvise pri-
blizili vladaru. Koji bi postali nalik njemu. Za koje bi vla-
dar pomislio da bi mogli da ga zamene. Za takve su i
dan-danas uvek spremne dve ponude.

Prevremeni odlazak u penziju ako se ide milom.

Svilen gajtan ako mora silom.
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DESPOTOVAC

Ususkan izmedu Kucajskih planina
na zapadu i ravnica na istoku,
nalazi se Despotovac, grad bogate
proslosti koji se pominje cak 1381.

godine u povelji kneza Lazara, a
ukazom kralja Milana Obrenovica
1882. u cast despota Stefana
Lazarevica dobija ime koje nosi i
danas.
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STR PRODAVNICA BANJA
ELEGANT

U srcu Resavskog okruga, bas u
tom gradu, i to u glavnoj ulici
koja takode nosi ime Despota
Stefana Lazarevica, nalazi sei
STR Elegant i njegova prodavnica
Banja. Na samom pocetku, kada
je otvorena u junu 2003. godine,
bila je to mala farbara na 20 m2.
Osnovali su je kumovi Zlatko Lju-
bisavljevi¢ i Slavisa Kiki¢. Priseca-
juci se tih vremena, oni govore o
tome kako su tekle prve godine
poslovanja:

— U pocetku je bilo veoma tes-
ko za rad, bez igde i¢ega, ali uz



Predstavljamo radnju |

veliki napor i trud stigli smo do
veoma ozbiljne i cenjene radnje.
Veé na samom pocetku pokrenuli
smo saradnju s veoma poznatim
proizvodacima kao $to su Beka-
ment, Jub, Sika, Maksima i po
tome smo ostali prepoznatljivi do
danas. Nas moto je , kvalitet, tac-
nost i pristojne cene”, a sve to po
ugledu na Zapad.

Asortiman je veoma Sirok, te se
u radnji Banja moze pronadi sve
Sto se koristi u Sirokoj potrosnji

u gradevinarstvu, osim drvene
grade, opeke i keramike. Sto se
tice proSirenja asortimana, zasad
su, kako kazu, tu gde jesu. Sve
prostorije u radnji su popunjene,
tako da, zasada, ne planiraju pro-
Sirenje.

Kada su poslovni partneri u pi-
tanju, bilo da su to trgovine bilo
proizvodaci, Ljubisavljevi¢ i Kiki¢
oduvek su se pridrzavali principa




Predstavljamo radnju

da postenje svaka vrata otva-

ra. To im se uvek vratilo onako
kako su zeleli. | zato kazu: ,Hvala
Bogu, zasad je dobro.”

U vreme ekonomske krize imali
su dosta poteskoca kao, uosta-
lom, i svi drugi. Nije bilo lako
poslovati u tom periodu, ali su
uspeli da opstanu zahvaljujuci
svojim poslovnim partnerima, tj.
majstorima s kojima su usposta-
vili izvanrednu saradnju. To je bio
nacin na koji su ublazili nedosta-
tak posla u tom periodu.

A u poslednje dve godine, to-
kom pandemije, beleZili su pad
od oko 40%, sto nije malo. Ali u
nesreci je, kako kaze Kiki¢, bilo i
malo srece, jer im se u to vreme
najvise prodavala roba koja je po
dve-tri godine stajala u rafovima,
zbog toga Sto su se obavljali neki
drugi gradevinski poslovi.

— U poslovanju je najbitnije da po-
Steno radite, da poStujete rokove,
kao i da imate dobar odnos prema
kupcu jer ga time privlacite da
vam dode opet. Ako on postane
vasa stalna musterija, uradili ste
veliku stvar. Kad kupac ne razmi-
Slja o vasim konkurentima, tad ste
vi pobedili — objasnjavaju Ljubi-
savljevic i Kiki¢ u ¢emu je tajnai
vrednost njihovog uspeha u poslu.

Mi to ovako sa nasim majstorima,
po zavrsetku posla
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Osluskujuéi potrebe trzista gradevinskog materijala
u Srbiji i regionu, kompanija Knauf Zemun predstavi-
la je novu liniju proizvoda. Kako su se potrebe trZista
poslednjih godina menjale i kako su zahtevi investito-
ra, pa samim tim i izvodaca postajali sve istancaniji,
Knauf je odlucio da odgovori na njih. Naime, 1. marta
ove godine Knauf je svoju dosadasnju liniju lepkova za
keramicke plocice zamenio i prosirio potpuno novom,
unapredenom linijom. Novu liniju ¢ini sedam proizvoda
od kojih je svaki namenjen za konkretnu oblast prime-
ne. Time se korisniku olaksava izbor jer za svaku vrstu
i dimenziju plocica, kao i za razli¢ite povrsine na koje
se postavljaju plocice, ima preporuceni proizvod. Osim

KNAUF

Osluskujuci
potrebe trzista
gradevinskog
materijala u
Srbiji i regionu,
kompanija
Knauf Zemun
izasla je sa
novom linijom
_ proizvoda
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toga olakSana je i sama primena lepkova, tako sto je
posebnom tehnologijom prasenje materijala tokom
mesanja svedeno na minimum, a svi lepkovi proizve-
deni su takozvanom ,dust free” tehnologijom koja
onemogucava prasenje vreca lepkova tokom njihove
manipulacije. Svi proizvodi su ispitani u akreditovanim
evropskim laboratorijama i deklarisani prema aktuel-
nim evropskim standardima. Lepkovi iz nove K-linije
namenjeni su ozbiljnim majstorima koji prepoznaju sve
zahteve u vezi s postavljanjem plocica. Inace, K-linija
deo je sistema za postavljanje plocica i ¢ini Knauf neza-
obilaznim partnerom u izboru materijala za zavrsne
radove u gradevinarstvu.
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MAX COLOR, PODGORICA

MI SMO JEDNA MALA PORODICA
| FUNKCIONISEMO PO PRINCIPU
SVI ZA JEDNOG JEDAN ZA SVE

U glavnom gradu Crne Gore, u Podgorici, nedaleko od centra
na atraktivnoj lokaciji nalazi se Max Color. Objekat je dizajniran
i ureden po najsavremenijim standardima i trendovima, sto vec

pri samom ulasku ostavlja jak utisak na klijente.

Firma je osnovana u martu 2016.
godine, sa ciljem da se zadovolje
potrebe trzista u oblasti boja i lako-
va u Podgorici i okolini.

,Za pokretanje firme veliku zahval-
nost dugujem svojoj maijci koja mi
je bila velika podrska i oslonac i
zahvaljujudi njoj sam naucio mnoge
stvari u poslovnom svijetu koje su
me kasnije dovele do mjesta na ko-
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jem sam sad. Takode, kao i svakom
¢ovjeku najbitnija podrska jeste
podrska svoje porodice. Godinu | po
dana firmu sam vodio sam, bez za-
poslenog radnika, ne zato Sto za tim
nije bilo potrebe veé zato $to sam
smatrao da tako mogu na najbolji
nacin da ostvarim svoj cilj. Sklapao
nova poznanstva, prijateljstva i oku-
pio izvrsne majstore koji su i dan

danas lojalni mojoj firmi.” kaze Igor
Mugosa, osnivac i vlasnik firme Max
Color.

Max color je na pocetku bio mala
firma bez zastupnistva. Saradnju su
zapoceli najpre sa Helios-om, a po-
sle godinu dana, svoj asortiman Sire
i uspostavljaju saradnju sa Roma
Company. Nakon toga su sledili novi
poslovni uspesi, partnerstva i brojna



zastupnistva, tako da je asortiman
za veoma kratko vreme prili¢no
prosiren.

POSLOVNA
PARTNERSTVA

Igor Mugo3a svoju poslovnu politiku
prema partnerima ovako objasnja-
va:

“Nova poslovna partnerstva skla-
pamo tako Sto u fokusu postavimo
kvalitet kao prvobitnu jedinicu
mjere i krajnji rezultat poslovanja.
Nikada ne igramo na prvu loptu vec
imamo sluha za potrebe nasih klije-
nata, a nakon toga biramo robu vr-
hunskog kvaliteta koju plasiramo na
trzistu. Imali smo sreée da, na nase
veliko zadovoljstvo, saradujemo sa
ljudima od povjerenja i odgovorno-
sti koji su prepoznati u svom poslo-
vanju a to je svakako nas partner
Roma Company iz Podgorice. Ta sa-
radnja traje godinama i zasnovana
je na zdravoj komunikaciji, povere-
nju i podrsci sto je i ucinilo da jedni
drugima budemo odani partneri
toliko vremena. Kada su u pitanju
drugi partneri u Crnoj Gori i u regi-
onu, oslanjamo se na proverenost
rada kompanija i pozitivna iskustva
u poslovanju sa drugima.”

Tokom svih kriza u proteklih nekoli-
ko godina, Mugosa i njegovi sarad-
nici, nikada se nisu predavali, ve¢ su
pronalazili nacin kako da opstanu
na trzistu.

“U najtezim trenucima u ¢ovjeku
proradi Zelja za dokazivanjem i
borbom. Lako je biti na vrhu ako
sve ide po planu onako kako Zelite.
Medutim, nekad upravo usponi
budu vas vjetar u leda. Dajemo sve
od sebe za opstanak dalje. U nasem
poslovanju to se pokazalo kao do-
bra formula koja se na kraju isplati.
Ne zadovoljavamo se Cinjenicom da
je nesto dobro, vec tezimo ka tome
da uvijek moze bolje i toga se drzi-
mo. Porast cijena na trzistu, nelojal-
na konkurencija, izobilje asortimana
sa jedne strane i renomirane firme i
korektni odnosi partnera sa kojima

Godinu i po dana firmu sam vodio sam, bez
zaposlenog radnika, ne zato sto za tim nije

bilo potrebe vec zato sto sam smatrao da tako
mogu na najbolji nacin da ostvarim svoj cil|.
Sklapao nova poznanstva, prijateljstva i okupio
izvrsne majstore koji su i dan danas lojalni
mojoj firmi
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saradujemo sa druge strane jed-
nostavno vas tjeraju na borbu bez
predaje.” istice Mugosa.

Posebno teska vremena u prote-
klom periodu koja su pogodila Crnu
Goru bila su tokom pandemije.
Ipak, u ovom sektoru, iSlo je svima
na ruku to $to gradevinski radovi
nisu stajali za vrijeme pandemije,
a kako Max Color saraduje sa gra-
devinskim firmama, njihovo po-
slovanje nije toliko oslabilo. Uspeli
su da, uz podrsku svojih partnera,
otvore novu radnju u novom po-
slovnom prostoru u kome se sada
nalaze i da sklope nove partnerske
odnose, potpiSu ugovor za novo
zastupnistvo i prosire asortiman.
Prema recima Mugose, ostvarili su
dobre finansijske rezultate, tako da
se pored svih uspona nece Zaliti na
period koji je za njima, vec je, kako
kaze, bitno da gledaju napred.

ASORTIMAN

Max Color je lider na trzistu, kada
su u pitanju lakovi i lepkovi za
parket, kao i farbe i boje za ente-
rijer i eksterijer. Iz njihove ponude
izdvajaju se Bona Svedski vodeni
lak, kao i Chimiver program lakova i
lepkova italijanskog brenda. U svom
asortimanu imaju vodeceg lidera
kada su u pitanju boje za uredivanje
unutrasnjosti i spoljasnjosti doma,
Trilak PPG, kao i Chromos boje i
lakove najveceg Hrvatskog proi-
zvodaca. Uspostavili su saradnju sa
nemackim proizvodaéem Starcke
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preko partnera iz Hrvatske, pa su
asortiman obogatili raznovrsnom
ponudom brusnih papira i traka
ovog brenda. Takode, imaju Hempel
jahting program boja i lakova kao i
proizvode brendova Jub, Ceresit i
Tikurila.

Pored ove saradnje Max Color ima

i svoj brend na koji su posebno po-
nosni.

“U drugoj godini svog poslovanja ra-
zvili smo sopstveni brend uz pomo¢
partnera Tritonex iz Srbije. Sofix je
jednokomponentni i dvokomponen-
ti lijepak za parkete i on predstavlja
krunu naseg uspjeha, jer se za dvije
godine uspio izboriti za vodecu
poziciju i miljenik je medu 90% par-
ketara koji ga koriste u svom radu.
Nasu klijantelu ¢ine vrsni majstori
koji radove izvode u sopstvenoj
reziji, aimamo i potpisane sporazu-
me sa gradevinskim firmama koje
osvajaju Crnogorsko trziste, a koji
iskljucivo koriste nase brendove.”
isti¢e Mugosa.

PRINCIPI U
POSLOVANJU

“Vjerujemo da se rad, trud i
iskrenost isplati. Obracamo

paznju na male stvari jer sitnice

su te koje Covjeka usrecuju i ¢ine

ga zadovoljnim. Na temeljima
povjerenja gradimo nase poslovne
odnose sa partnerima i klijentima.
Nasi zaposleni su nasa nada za dalje
sjutra iz tog razloga ulazemo velike
napore u njihovo znanje i vjestine.

Mi smo jedna mala porodica i
funkcionisemo po principu svi za
jednog jedan za sve. Prije svega smo
drugari, prijatelji pa tek onda kolege
i saradnici.” kaze Igor Mugosa.

Kada je re¢ o onim faktorima koji

su veoma bitni u odnosu prema kli-
jentima, naglasava da je poverenje,
u privatnom i poslovnom Zivotu
ljudima jako bitno, a uz to treba da
budete sigurni u ono sto nudite lju-
dima, a to je svakako - kvalitet.
“Nudedi kvalitetnu robu, provje-
renih brendova kao i sopstvenog
proizvoda koji se uzdigao na trzistu,
ljudima dajete sigurnost i vjeru sto
danas ima veliku cjenu, stoga vam
se i ljudi vradaju. Ono po ¢emu smo
joS prepoznatljivi jeste nas doma-
¢inski odnos prema klijentima. Ni-
jesmo firma koja nudi - prodaina
tome se sve zavrsi. Odvajamo svoje
vrijeme da blize upoznamo ljude sa
kojima saradujemo, tako da Soljica
kafe i topao razgovor su neizostav-
na pojava u nasem poslovaniju. |

to je izmedu ostalog ono po cemu
smo posebni i po ¢emu nas ljudi
pamte.”

lako su se skoro preselili u nov po-
slovni prostor, uvek su spremni za
nove poduhvate i izazove, pa im je
u planu prosirenje asortimana, kao
i joS jedno zastupnisStvo na njiho-
vom trZistu iz domena asortimana
za parketarske radove. Otvoreni

su za nove partnerske odnose i
saradnju.



keramicka
serija

VELIKI UCINAK ZA TESKE POSLOVE

Novi keramicki diskovi 740 nude poboljSane karakteristike koje traju
mnogo duZe od uobicajenih abraziva. Premaz od cink stearata sprecava
nakupljanje prasine i zapusavanje diska, ¢ime se produZava vek trajanja
proizvoda.

Idealni su za bruSenje bilo koje vrste materijale, ukljucujuci lakove
otpome na ogrebotine (anti-scratch), osnovne premaze i sinteticke
materijale (composites), eliminiSudi potrebu za specijalnim proizvodima.
Ovo diskovi mogu da podnesu visoke pritiske tokom upotrebe, inedi tako
brusenje lakim jer u velikom procentu uklanjaju materijal sa povrSine koja
se obradjuije.

Gradja keramickog zrma
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IDEJE ZA
AKCENTNI ZID

Ako Zelite da napravite istaknut zid u svom domu, postoji milion
razlicitih smerova u kojima mozete i¢i. Najjednostavniji izbor jesu
tapeti na jednom zidu ili bojenje jednog zida drukcijom bojom
od ostalih. Ali ako zelite da razgibate svoje kreativne misice,
pogledajte osam nasih omiljenih DIY uzoraka zidnih boja

Izvor: Graham&Brown

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

1 rruce 2 (ruGov

Pruge daju kultni izgled svakom domu, a pomocu
njih moZete postici i razigrane i sofisticirane efekte.
One, takode, mogu vizuelno da izmene i dimenzije
prostora. Ako Zelite da se vas$ plafon Cini visim, odlu-
Cite se za uspravne pruge, a ukoliko hoéete da stvori-
te iluziju Sirine, odaberite vodoravne.

Krugovi su vrlo svestran oblik kada je u pitanju
ukrasavanje. Bez obzira na to da li Zelite tacki-
ce u urednim redovima, nesto u stilu DZzeksona
Poloka ili velike, Siroke obline, mozZete koristiti
krugove kako biste postigli Zeljeni rezultat. Pred-
laZemo da ceo zid obojite jednom bojom, a zatim
upotrebite kontrastnu za krugove, koje moZete
oslikati S8ablonima.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

3 OMBRE

Dizajn ombre zidova izvrstan je nacin da unese-
te razli¢ite nijanse u prostoriju a da je ne preop-
teretite. Upotrebite razlicite nijanse iste boje ili
razredite glavnu boju belom kako biste lagano
napredovali od tamne do svetle ili obrnuto.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo




ll' SLOBODNA LINIJA

Ne morate da budete neverovatan
umetnik da biste stvorili jedinstven i
estetski zid, ¢ak i bez Sablona ili trake.
Zasto ne biste pokusali da napravite
linije za ru¢no slikanje na bledoj
pozadini? Jednostavan proces ostavlja
vam upecatljivu zavrsnu obradu koja se
istice u dnevnim i spavaéim sobama.

5 PLANINSKI MURAL

Jeste li ikada pomisljali da oslikate svoj zidni mural? Stvaranje pla-
ninske atmosfere u domu nije tako tesko kao $to zvudi. Upotrebite
niz za ocrtavanje Zeljenih oblika koristeci sliku kao uzor i obojite
razli¢itim nijansama sive. NanoSenje boje sunderom moZze da bude
izvrstan nacin za stvaranje maglovitog, prirodnijeg efekta.

6 GEOMETRUA :

Ukrasavanje zida geometrijskim oblicima veoma je
zabavno i omogucuje vam eksperimentisanje s bo-
jom i dizajnom. Da biste dopunili estetiku svog ente-
rijera, izaberite sjajne, upadljive oblike, a sve §to vam
je stvarno potrebno jeste malo boje i malo trake.
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7 RIBLJA KOST

Ako imate mirnu ruku (i puno trake), zasto ne
biste stvorili prekrasan efekat riblje kosti na
jednom od svojih istaknutih zidova? Preporucu-
jemo uzorak riblje kosti jer je jednostavan i ve-
¢ito aktuelan, a krajnji rezultat vredan je svakog
truda. Elegantan i minimalisticki, savrSeno pri-
staje spavacim sobama, kupatilima i kuhinjama.

e e e e e e

e oo
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Pise: Irina Makdimovic t

VOLONTURIZAM

TURIZAM ZA HUMANE
AVANTURISTE

Za sve koji vole aktivan odmor i zele da daju doprinos zajednici

Ukoliko volite da putujete u egzo-
ticne zemlje, a pritom vas pruzanje
pomodi drugim ljudima ¢ini sre¢-
nim, volonturizam je pravi izbor za
vas godisnji odmor. Do pre dve de-
cenije uglavnom su postojala samo
volonterska udruzenja ili kibuci
gde su ljudi dolazili na duze vreme
da volontiraju, a zauzvrat dobijali
hranu i smestaj. Naravno, to je bilo
izvodljivo uglavnom za mlade koji
Su u potrazi za svojim identitetom
ili su sebi dali slobodnu godinu

za putovanje po svetu. Medutim,
neko se dosetio boljeg nacina da
ukljuci i zaposlene, i to tako da sa
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zemlje koju posecuju

obe strane ljude ucini sre¢nim. Tako
je nastao volonturizam — savrsen
spoj strasti za putovanjem i ¢injenja
dobrih dela ljudima u zemlji koja se
posecuje.

Globalno gledano, volontiranje u
inostranstvu je industrija koja je

u stalnom porastu. lako je tesko
izmeriti tacan broj, pretpostavlja se
da oko 1,6 miliona ljudi volontira u
inostranstvu svake godine, ostvaru-
juci pritom dve milijarde americkih
dolara prometa. Najpopularnije
destinacije su Azija, Afrika i Juzna
Amerika, gde se nudi volontiranje

u medicini, poducavanju, o€uvanju

Zivotne sredine i divljih Zivotinja, u
centrima za spasavanje pasa, siroti-
Stima itd.

KOME JE NAMENIJEN
VOLONTURIZAM?

Ovaj vid turizma je, pre svega,
idealna prilika za sve one koji vole
aktivan odmor. Za razliku od klasi¢-
nog volontiranja u inostranstvu, to
obi¢no podrazumeva kratkotrajni
boravak (od jedne do cetiri sedmi-
ce) najcesce na nekim egzoti¢nim
mestima koja nisu na listama ma-
sovnog turizma. Tokom boravka
turisti-volonteri prakti¢no pruzaju



neki vid pomodi, ali i finansijsku po-
drsku organizaciji domacinu. Grupe
su male, postoji posebna doplata

za volonterski program, a akcenat
te vrste putovanja jeste na iskustvu
turista — nesvakidasnjem doZivljaju
za dugo pamcenje. Radno vreme
postoji, ali ne traje dugo, te svakom
ostaje dosta vremena za istraZivanje
kulture zemlje u kojoj boravi.

KO MOZE BITI
VOLONTURISTA?

Svako. Program je namenjen svim
generacijama i ljudima s najrazlici-
tijim interesovanjima, a obuhvata
pomoc starima ili deci, Zivotinjama,
rad na seoskom gazdinstvu, oCuva-
nju Zivotne sredine, izgradnji neke
Skole, poducavanje dece... Dobro-
dosao je svako ko Zeli da se druzi,
da upozna ljude i da doprinese
zajednici u kojoj boravi. lako volon-
turisti mogu biti ljudi razlicite Zivot-
ne dobi, podaci govore da je medu
njima najvise mladih izmedu 20 i
40 godina (60%), kao i da je vecina
visokoobrazovana (85%) i zaposlena
s punim radnim vremenom (72%).
To, naravno, ne treba da obeshrabri
ni one starije, jer se uvek moze pro-
naci nesto odgovarajuce za njihov
ukus i za njihov doprinos.

KUDA SE MOZE
PUTOVATI?

Bududi da je volonturizam vrlo
specifian, u svetu postoji nekoliko
agencija koje su se specijalizovale
bas za taj vid turizma.

Na sajtu Volunteerworld, svako
koga interesuju drugacija putova-
nja na kojima ¢e upoznati prirodna
bogatstva i kulturu naroda zemlje
u koju ide, moze pronaci bogat
program koji se nudi u saradnji s
nevladinim organizacijama, par-
tnerima na projektu. Tu su obilasci
afric¢kih rezervata u kojima ¢e u bli-
skom susretu turisti videti slonove,
nosoroge, lavove, zebre, kampovi u
Nepalu, surfovanje na Ekvadoru ili

Photo by Gene Taylor on Unsplash

istrazivanje morskog sveta u nekim
od nacionalnih parkova u Juznoj
Africi. Za svaku turu postoji cena
boravka plus nadok-nada za volon-
tere domacdine koja se placa u vidu
donacije i kojom se prakti¢no po-
krivaju troskovi volontera koji vode
turiste u obilaske, na aerodrom,
pripremaju i obezbeduju smestaj,
hranu i pi¢e. Nadoknada za volon-
tiranje odlazi direktno organizaciji.
Sto je boravak du?i, to je nado-
knada manija, jer se podrazumeva
da je doprinos veci. Ona se moze
kretati od 130 do 870 dolara. Ako
se pitate za Sta se koristi taj novac,
treba da znate da ta organizacija
pomaze drustvenim projektima

za plate lokalnog osoblja, teleko-
munikacione troskove, rentiranje
kancelarija, ali i projekte u zajednici
koji imaju direktan uticaj na drus-
tvo. Drustvene projekte u svetu
obi¢no vode neprofitne organizacije
koje jedva zaraduju dovoljno da
pokriju svoje osnovne troskove. To
je jedini razlog, kako objasnjavaju,
zbog kojeg im je potrebna pomo¢
volonturista. Oni sami ne mogu da
snose sve troskove i zbog toga zavi-
se od donacija i honorara volontera.
Volounteerworld pomaze lokalcima

Destinacija
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da pobolj$aju svoju IT strukturu i da
koriste razne platforme, paim je,
recimo, za program za ocuvanje slo-
nova neophodna hrana za Zivotinje,
a za program konzervacije morskih
resursa ronilacka oprema za volon-
tere koji im pomazu.

BORAVAK NA KUBI

Za one koji vole da uce strane
jezike, postoji ponuda za boravak
u glavnom gradu Kube, Havani,
gde ¢e pohadati intenzivan kurs
Spanskog jezika i ¢asove plesa, uz
obilaske kulturnih znamenitosti te
predivne sarenolike zemlje. Takvo
putovanje podrazumeva najmanje
dve nedelje boravka, sto kosta
867 dolara, a najvise Cetiri, za Sta
treba izdvojiti 1.733 dolara. U tu
cenu uklju¢eni su smestaj, obroci,
intenzivan kurs Spanskog svim
radnim danima i Casova plesa
nekoliko puta nedeljno, obilasci,
transfer od i do aerodroma.

PLANINARENIJE NA
EVERESTU

U ponudi postoje i nesto izazov-
nije avanture, poput penjanja na
Everest, s boravkom u baznom
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kampu u Katmanduu, u kome se
ujedno i volontira. To dvonedeljno
putovanje Nepalom do kampa na
Mont Everestu vodice ljubitelje
planinarenja preko nezaboravnih
viseéih mostova iznad recnih brza-
ka i ostalih nezaboravnih prizora u
srcu zemlje Serpasa. Za to morate
da budete stariji od osamnaest
godina, da ste u dobroj, planinar-
ski zahtevnoj kondiciji i odlicnog
zdravstvenog stanja. Kao i svaka
druga avantura u ovom programu,
i ta ima svoje posebnosti koje su
uklju¢ene u cenu. Ovde jeto u
prvoj nedelji u¢enje nepalskog
jezika, kulture odrzavanja dobrog
zdravlja i psihe, svakodnevni ¢a-
sovi joge i meditacija, kuvanje
domadih jela, obilazak budistickog
hrama. Druga nedelja posveéena
je svakodnevnom pesacenju koje
traje od Cetiri do sedam sati. Za

to vreme ide se po nezaboravnim
stazama, posecuju se sela i spasi-
lacki kampovi, a na kraju se penje
na zavidne vrhove Everesta i do
4.930 metara nadmorske visine.
Volontira se u lokalnoj skoli ili
sirotistu ili se pomaze u zidanju
kuca u selima oStec¢enim zemljo-
tresima. Sve Sto za ovaj program
treba da ponesete sa sobom nave-
deno je na sajtu Volunteerworld.
Cene su u americkim dolarima i
kre¢u se od 1.670 dolara za mini-
malno dve sedmice do 2.125 dola-
ra za najvise Cetiri nedelje boravka
u Nepalu.
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BALI, INDONEZIJA

Za one koji vole da uZivaju u sun-
cu, toplim morima i predivnim
plazama, tu je Cetvoronedeljni
boravak i volontiranje na Baliju. To
putovanje nudi obilazak ekstrava-
gantnih hramova, spektakularnih
vulkanskih planina i pirincanih
polja i priliku da istrazite mnoga
mesta koja vecina posetilaca nika-
da ne vidi, a da istovremeno po-
mazete deci, divljim Zivotinjama ili
budete ukljuceni u neke medicin-
ske projekte. Cena putovanja za
Cetiri sedmice iznosi 1.374 dolara.
Program je ispisan detaljno, s tac-
no odredenom satnicom i desti-
nacijama, a obuhvata, na primer,
rano jutarnje penjanje na planine,
posmatranje izlaska sunca, put
oko kratera vulkana, dolazak u
selo i opustanje na nekom od ce-
tiri prirodna bazena s toplim izvo-
rima vode. Posle rucka odlazi se
na drugo putovanje do rizorta na

plaZi severne obale Balija. Vazno
je da znate da cete dobiti tacno
vreme za prikljucivanje programu
volontiranja za koji ste se prijavili,
i to za svaki dan boravka.

MALDIVI

Ostrvo koje tone pod uticajem
globalnog otopljavanja, pruza
velike mogucnosti za pomoc¢ Zi-
vim bi¢ima u morskom svetu. Ko
izabere Maldive kao svoju desti-
naciju, provodice sate u kristalno
¢istom moru s morskim kornjaca-
ma, delfinima i razama i steci ce
joS mnogo iskustava iz prve ruke u
ocCuvanju mora i koralnih grebena.
Tokom radnog odmora na jednom
od najlepsih ostrva na svetu turisti
¢e biti smesteni u odmaralistu sa
pet zvezdica, po nesto snizenim
cenama zbog volonterskih usluga.
To je prilika da se pomogne lokal-
nim nevladinim organizacijama da
podstaknu stanovnistvo da efika-
sno radi na poboljsanju polozaja
ruralnih zajednica, Sto ¢e podstaci
odrZivi razvoj ostrva. Volontira se
u razli¢itim sektorima obrazova-
nja, u ouvanju Zivotne sredine i
koralnih grebena, poSumljavanju
mangruvom i razvoju lokalne za-
jednice. Svakako, ostaje dovoljno
vremena za uZivanje u ostrvskom
Zivotu, ronjenje i dr. Boravak od
najmanje nedelju dana kosta
1.000 dolara, dok za najvise tri
sedmice treba izdvojiti 2.200 do-
lara.




TANZANIJA

Ko Zeli da volontira u Tanzaniji i da
da znacajan doprinos ugrozenim
vrstama, moze da radi u lokalnom
centru za decu, da ih poducava i
provodi vreme s njima, da pomaze
u razvoju zajednice ili da u Zan-
zibaru pomaze u prezivljavanju i
le¢enju morskih kornjaca. A pored
volontiranja, modi ¢e da u svetski
zasticenom podrucju Ngorongo-
ro uz zvuke savane dozZivi no¢no
kampovanje u Nacionalnom parku
jezera Manijara ili da na safariju u
Serengetiju vidi pripadnike ,velike
petorke”. Cena programa krece se
od 1.252 dolara za dve sedmice
do 3.045 dolara za osam nedelja.

EKSPEDICUE
ROADMONKEY

Jos$ jedna specijalizovana volontu-
risticka agencija jeste Roadmon-
key, koji organizuje ekspedicije

u malim grupama izbegavajuci
kliSe masovnog turizma. Oni koji
se opredele da putuju preko te
agencije, moci ¢e da posete ljude i
mesta koje obicni turista ne moze
da vidi. Tokom te avanture otkrice
i nacin Zivota kojim Zive lokalni
stanovnici. Obi¢no se ucestvuje

u radu nekog odrzivog projekta,
Sto je sad sve popularnija tema.
Svoja putovanja u agenciji Road-
monkey nazivaju avanturistickom
filantropijom. Njihov cilj je da
inspirisu istrazivace u svakome od
nas i svet ucine malo boljim. Za
sve one koji veruju da je sre¢a u
tome da budu deo neceg veceg,
Roadmonkey nudi ¢etvorodnevne
ekspedicije u Peru, gde se obilaze
Andi, glecerska jezera, vodopadi i
topli izvori, u divljini u kojoj vero-
vatno ne biste sreli Zivog ¢oveka,
nomadska sela autenti¢ne Juzne
Amerike, a zatim se tri dana uce-
stvuje u izgradnji odrzivih kuca

u andskim selima u saradnji sa
neprofitnom organizacijom — part-
nerom na projektu. Turisti koji

Destinacija

BORAVAK DIREKTNO KOD LOKALNIH
VOLONTERSKIH ORGANIZACIJA

Pojedine lokalne volonterske organizacije u Africi imaju svo-
ju ponudu boravka od nedelju dana, mesec dana, tri ili Sest
meseci. Cene se, recimo, u Zanzibaru kreé¢u od 250 americkih
dolara u jednokrevetnoj sobi (ili za dvoje 400 dolara), dok za
mesec dana to iznosi 1.000 dolara za jednu osobu (ili 1.900
dolara za dve). U zavisnosti od duzine boravka i prirode volon-
terske pozicije cena se moze umanijiti. U nju je, inace, ukljuce-
na aplikacija za vizu, smestaj, tri obroka dnevno (lokalna hra-
na) od ponedeljka do petka, pice, transfer do i od aerodroma,
24/7 nadzor i podrska, besplatan internet u smestaju, transfer
do mesta volontiranja i ostali tekuci troskovi boravka u sme-
Staju. Posebno se placa viza za volontiranje (200 dolara), turi-
sticka viza (50 dolara), dodatna hrana, vakcinacije, osiguranje,
pranje vesa itd. Volonterski rad podrazumeva brigu o deci s
posebnim potrebama, odraslim bolesnim od HIV-a, onima koji
se lece od alkoholizma, rad u ucenju, igranje s decom u siroti-
Stu, ucenje dece u osnovnoj i srednjoj sSkoli i sl. U tom slucaju
pla¢a se samo smestaj, ali ne i obilasci u zemlji domacdina kao
kada je u pitanju volonturizam.

se odluce za obilazak Tanzanije i
penjanje na Kilimandzaro tokom
Cetiri ili Sest dana, zauzvrat ée po-
modi u izgradnji neke Skole ili kuce
u saradnji s humanitarnom orga-
nizacijom u Zanzibaru. Obi¢no se
ne traze nikakva posebna umeda,
ali ukoliko ih neko ima, naravno

da je to dobrodoslo.

DA LI JE POTREBNA
DOBRA KONDICIJA?

Svako ko je zdrav i ko je u formi, a
ima pozitivan duh i Zelju da otkir-
va nove horizonte i da na kratko
vreme nekom pomogne kao vo-
lonter, dobrodosao je na ovakav
vid turizma. Ne ocekuju, kako
kaZu u agencijama, superheroje,
ali ukoliko se neko prijavi za pe-
njanje na Kilimandzaro, rafting u
Peruu ili kajakarenje na Malavima,
surfovanje u Nikaragvi, ipak se
ocekuje da bude u pristojnoj fizic-
koj kondiciji.




Priredila: Irina Maksimovic

Zanimljivosti

Prvi valjak za krecenje

Prvi valjak za krecenje izmislio je Kanadanin Norman Brejki 1940. godine da
bi pojednostavio i ubrzao krec¢enje. On, medutim, nikada nije profitirao od te
neverovatno korisne alatke jer je nije patentirao i nije bio u moguénosti da
organizuje proizvodnju. Neko drugi se ocigledno ovajdio od njegovog izuma, a
to su bili dizajneri koji su napravili male izmene i plasirali na trziste valjke kao
svoje otkrice. Nesto kasnije, najveci profit svojoj firmi doneo je radnik u cuve-
noj fabrici boja Sherwin-Williams koji je tokom Drugog svetskog rata kreirao
svoju verziju valjka.

Ko je prvi umesao dve boje

Danas se sasvim normalnim cini da se mesSanjem dveju boja
dobija tre¢a. Medutim, davno u proslosti boje su se dobija-
le iz dugotrajnog procesa susenja i nikom nije palo na pamet
da se dve razlic¢ite boje mogu pomesati i tako napraviti tre-
¢a, potpuno nova. Na tu ideju prvi put je dosao Cuveni grcki
filozof Platon. lako nama to ne deluje neobic¢no, u to vreme
to je bila svojevrsna inovacija.

Najpopularnije boje u 2021.

ﬂ Da li ste znali da su u 2021. najpopularnije boje za farbanje enterijera bile bela, bez,
plava i siva? Sigurno je da ¢e one i tokom 2022. ostati u samom vrhu najprodavanijih. Te

nezne, prirodne boje koje se mogu umesati u mnogo nijansi, prostor ¢ine ve¢im i lako se
uklapaju s drugim bojama namestaja.

Kako se u SAD regulise otpad od boje

Oko 10% svih kupljenih latekst boja i boja na bazi ulja u Americi se baca. Na godiSnjem
nivou to iznosi nesto vise od 300 miliona litara. Vecina tih boja koristi se za farbanje u
domacinstvima. Kada se baci u smece ili odvod, neiskroriséena boja moze da kontami-
nira okolinu isparljivim organskim jedinjenjima, fungicidima i opasnim metalima poput
Zive, olova, kadmijuma i hroma.

Prikupljanje ove vrste otpada predstavlja veliki problem ¢ak i u najrazvijenijim zemlja-
ma sveta. Upravljanju takvim otpadom mogu ocigledno doprineti sami potrosaci tako
Sto ce reciklirati neiskoriS¢enu boju. Deset drzava SAD i disktrikt Kolumbija usvojili su
takozvane EPR zakone, pomocu kojih Americko udruZenje proizvodaca boja, zajedno s
vladom, reciklerima i drugim akterima, pokusava da resi taj problem. Prema tim zako-
nima, potrosaci prilikom kupovine svake boje pla¢aju malu eko naknadu za recikla-
Zu. Ta sredstva koristi neprofitna organizacija koju vodi industrija za upravljanje osta-
cima boja. Sa vise od 2.000 mesta za dobrovoljno sakupljanje, od kojih se 70% nalazi
na maloprodajnim lokacijama, potrosacima je omoguceno da ostatke boje ostave na
mesto koje je najbolje reSenje za sve. Ovi programi su do sada ponovo iskoristili i reci-
klirali skoro 90 miliona litara boje, otvorili 200 radnih mesta i vladama tih drzava uste-
deli vise od 240 miliona dolara.
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Zanimljivosti

Znate li zasto su ku¢e u Grckoj belo-plave?

Svi koji su dosad bili u Grckoj, a narocito na nekom od prelepih kikladskih ostrva, znaju da su ona uglavnom sacinjena od vul-
kanskih stena i da na njima ima veoma malo drveca. Veéina kuca originalno je izgradena od kamena od vulkanskih stena, koje
su ujedno bile odli¢na izolacija. Ipak, s obzirom da su tamne boje apsorbovale mnogo sunceve svetlosti, u tim domovima bilo
je nepodnosljivo toplo tokom leta. Logi¢no je bilo da se takve kuce farbaju iskljucivo belom bojom, koja najbolje odbija sunce-
ve zrake. Jos jedan razlog doprineo je da se i u ostalim delovima Grcke kuée krece u belo. Bilo je to tridesetih godina proslog
veka, tokom epidemije kolere u Grckoj, kada je svima naredeno da kuce prefarbavaju kre¢om kao svojevrsnim dezinfekcionim
sredstvom da bi se usporila epidemija.

Medutim, ostaje pitanje zbog Cega su koristili bas plavu boju, a ne crvenu ili zelenu? Odgovor je prilicno jednostavan — plava
boja bila je najdostupnija i najjeftinija. Njome su farbali krovove, vrata, prozore i camce. Dobijali su je meSanjem sredstva za
pranje originalnog naziva ,loulaki” u obliku praha izrazito plave boje. Taj deterdzent najviSe su koristili za pranje vesa, ali i osta-
lih stvari u pokucstvu, te ga je imalo svako domacinstvo. Tek kasnije, tokom vojne diktature koja je pocela 1967. godine, rezim
u Grckoj odredio je te boje ostrvskih kuca kao obavezne. Tadasnja vlast verovala je da ¢e ta kombinacija koja se nalazi i na gr¢-
koj zastavi inspirisati patriotizam i nacionalizam. Na kraju je 1974. godine usvojen i zakon kojim se nalaZe farbanje kucéa na gr¢-
kim ostrvima u belo-plavo.

Osim Sto je prvobitno imala izolacionu, dezinfekcionu, prakti¢nu i patriotsku ulogu, ta kombinacija bele i plave boje ocigledno
je i dobitna jer privlaci veliki broj turista da posete Kiklade.
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Zanimljivosti

Boje s visokim sjajem

PreviSe boja s visokim sjajem, bilo da se upotrebljavaju za zidove bilo za namestaj, moze da
optereti atmosferu u prostoriji. Zbog toga je bolje da se one koriste Stedljivo, na pojedinim
detaljima, kao $to su jedan maniji zid ili vrata, ramovi od ogledala, ukrasi i sl. Ukoliko ima pre-
viSe sjajnih povrsina, prostor poprima hladan i neprivlacan izgled.

Jarke boje bristolskih kuca

Britanski grad Bristol poznat je po Sareno obojenim
I kuc¢ama u kvartu Toterdaunu. One su posebna turi-
v . sti¢ka atrakcija, pa gradske vlasti zato preporucu-
Trziste uslu ga dekoratera | molera ju stanarima da krece svoje domove u razlidite jarke
u po raStU boje, sto prili¢no razbija i arhitektonsku mpnotoniju.

Dok su za razne prepravke i popravke na tim zgrada-
ma potrebne posebne dozvole od opstine, za prefar-
bavanje kuca nije neophodna nicija saglasnost. Dakle,
onome ko Zeli da se, recimo, ruzicastom ili zelenom
izdvoji od komsija, licna odluka je sasvim dovoljna,
a komsije svoje misljenje mogu da zadrze samo za
sebe. Farbanje jarkim bojama ujedno je i vrlo praktic-
no, jer u sitne sate, nakon vise popijenih piva, stanari
veoma lako mogu da pronadu svoju kuéu.

Na kablovskoj televiziji ve¢ godinama mozemo da pratimo emisije o
preuredenju i uredenju kuca i stanova koje vode neki od najpopu-
larnijih dekoratera iz Sjedinjenih Americkih Drzava. TrziSte farbanja
enterijera i uopSte ugovaranja poslova s profesionalnim dekorate-
rima u SAD je poraslo za skoro 4% od 2017. godine. Interesantno je
da je u industriji farbanja ku¢a odnos Zena i muskaraca skoro izjed-
nacen —44,2% radnika su Zene, a 49,7% muskarci.

° ° o on
Neka zidovi mirisu
Dodavanjem mirisa Paint SCENTsations u boju prilikom

krecenja, farbanja neutraliSete neprijatne mirise i dodajete
trajnu svezinu atmosferi.

U ponudi su mirisi: CISTO i SVEZE, LIMUN, TROPSKI VETAR, VANILA

% I company

Boje=Fasade=Tapete

BEOGRAD, N. Beograd, Bulevar M.Pupina 199A, 011/260-51-20; Zemun, Ugrinovagka 206, 011/261-51-61, 316-13-56;
Bezanija, Vojvodanska 2, 011/627-60-64; Vra&ar, Maksima Gorkog 71, 011/344-71-71; Vozdovac, Vojvode Stepe 26,
011/246-00-32; Cukarica, Lazarevacki drum 21, 011/755-44-63; Zvezdara, Dimitrija Tucovi¢a 107, 011/243-3357; Doréol,
Zorza Klemansoa 18a, 011/728-01-22; N. Beograd, Spanskih boraca 3a, 060/222-40-10; Banjica, Paunova 12b,
011/398-45-65; LOZNICA, Vojvode Putnika bb, 015/88-94-43; NIS, Pantelejska br. 67, 018/421-27-92

www.roma.rs
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PRIMERAK CASOPISA TON

Ukoliko zelite redovno da dobijate ¢asopis Ton, potrebno je samo da popunite
formular i Ton ¢e redovno stizati na vasu adresu. Besplatan primerak ¢asopisa
mozete naruciti i SMS-om, slanjem poruke sa tekstom: ime, prezime, adresa i
broj telefona, na broj 065/222-4008.

.-%,.{. ____________________________________________________________________________________________________________

IMe, Prezime | AelatnNOST: ..o
Adresa (adresa firme) i broj telefona: ...
Voleo bih da u ¢asopisu Ton - energija boja citam i o:

Citko popunjenu porudzbenicu posaljite na adresu:
Roma Company

Milana Resetara 11, Zemun
Tel./fax 011/222-4000

Casopis Ton mozete da &itate i onlajn, na sajtu
WBRW.roma.rs



"~ MAGNETNABOJA

MAGNETPAINT pretvara svaki zid u 'magnetnu’ povrdinu za magnete !

To nudi sirok spektar neverovatnih mogucnosti za upotrebu magneta na
gotovo svakoj povrsini,

Cak i na zakrivljenim povriinama na kojima su oglasne table j panoi
neprikladni, MAGNETPAINT emoqgucava kreativno koriddenje prostora na zidu.

MAGNETPAINT je lateks boja na vodenoj bazi
sa nerdajucim Cesticama gvoida i moZese |
prefarbati bez problema.

Magnetska snaga de zavisiti od broja nanetih
slojeva i veligine 1 dvrstode koriscenih magneta.

Sirok spektar mogudih primena: kod kude, u
dedijim igraonicama, obdanistima, u
kancelariji, u prodavnicama ili na sajmovima, u
obrazovanju ili u zdravstvu....

PISI - BRISI BOJA

SKETCHPAINT pretvara gotovo svaku glatku povrsinu u povrdinu sa karakteristikama
pisi-brisi table po kojoj se moie pisati i brisati odgovarajucim markerima.

Na taj nacin je moguce napraviti velike prostore za pisanje i crtanje, cak i cele zidove
u konferencijskim salama, kancelarijama, Skolama, decijim sobama ...

Ako Zelite da povriina bude ujedno | magnetna, tada prvo kao podlogu nanosimo
MAGHETPAINT .

SKETCHPAINT je raspolodiv kao beli ili bezbojan premaz, oba u sjajnoj ili mat verziji.

Bez mirisa je | bez Stetnih materija | bez VOC-a )

DODATNI
ASORTIMAN

Uz magnetnu boju MAGNETPAINT i pisi - brisi boju SKETCHPAINT u ponudi jei
veliki asortiman odgovarajudih izuzetno jakih | neodimijumskih ) magneta u
raznim ablicima , kao i markeri za pisanje po pisi - brisi povisinamai sredstva za
njihovo odriavanje - Ciécenje.

Milana Resetara 11
Zemun

Boje«Fasades«Tapete www.roma.rs




JUPOL i Crveni krst
Srbije za decu!
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Kupovinom proizvoda JUPOL Plus 15L
donirajte zaoporavak dece! 0000 | ks
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Za vise informacija posetite www.jub.rs.




